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ergo

‘ Nel 2025 gli under 35 trainano il consumo di cinema in sala
L

a meta degli italiani ha piu di 50 anni ma il segmento esprime solo il 25% degli ingressi
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m 50-59 anni
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Popolazione 3+
57,8 M

(quote per classi d’eta)
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Quasi 22 milioni di individui (3+) al cinema nel 1° semestre 2026 ergo

O research

Ingressi e bacino crescono in modo proporzionale lasciando stabile la media ingressi per spettatore

Ingressi nel 1° semestre Individui al cinema nel 1° semestre

e media per moviegoer (gennaio-giugno ‘25 vs ‘26) — dati in % e in Milioni
2025 (tot) 2025 (15+) 2025 (3+)
@ ’ cinetel
. MPM
341 M =79 Q..
2026 (tot) 2026 (15+) 2026 (3+)

@ ’ cinctel
40,6 M = 1o Q::..

Media Per
6,5 milioni in piu Moviegoer
(+19%) ingressi
medi per
moviegoer

stabili 4,1 milioni in piti (+25%) 3,7 milioni in piti (+20%) ‘




Piu della meta degli italiani al cinema almeno una volta negli ultimi 18 mesi ergo

‘A fronte di un bacino piu ampio, lo sbigliettato medio per moviegoer scende sotto i 4 ingressi medi (nei 18 mesi)

Ingressi a 18 mesi
e media per moviegoer

2024-2025 (1° sem)

@ cinetel
MPM

104 M = 71

Media Per
Moviegoer

2025-2026 (1° sem)

@:09 =

Media Per

5 milioni in p|L‘j Moviegoer
(+5%) -0,3 ingressi
medi in
meno per
moviegoer

O research

Individui al cinema nei 18 mesi
(gen ‘24 — giu ‘25 / gen ‘25 — giu ‘26) — dati in % e in Milioni

2024-25 (15+) 2024-25 (3+)
.ggglotto 23.0 M 44% 26,'“\”)
2025-26 (15+) 2025-26 (3+)
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3,7 milioni in piu (+16%) 3,5 milioni in pitl (+13%) 5



Sui 18 mesi I'ltalia torna al bacino cinematografico pre-pandemia (quasi 30 milioni)

ergo

O research

‘Sullo stesso orizzonte temporale mancano all'appello 25 milioni di ingressi (0,8 in media per ciascun moviegoer)

Ingressi a 18 mesi
e media per moviegoer

2018-2019 (1° sem)

@ cinetel
. MPM b

=X
134 M & M4d!§ PRE-COVID
2025-2026 (1° sem)

cinetel

o
@:09 =

Media Per
Moviegoer

25 milioni in meno
(-19%) -0,8 ingressi
medi in
meno per
moviegoer

2018-19 (15+)
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2025-26 (15+)
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Ingressi al cinema nei 18 mesi
(gen ‘18 — giu ‘19 / gen ‘25 — giu ‘26) — dati in % e in Milioni

2018-19 (3+)

PRE-COVID

ZQ,SM)
2025-26 (3+)
26,7 M 29,)

Bacini equivalenti, sia su base 15+ sia sui 3+ 6
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Il consumo dei film in Italia:

il pubblico tra esperienza in sala e altri schermi

Ricostruzione comportamentale su 12 mesi e
produzione di stime relative agli atti di visione di film
sui diversi touchpoint in un anno e nel «giorno medio»
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'Un film ogni quattro giorni per I’italiano medio, con il free ancora solidissimo

Meno di un film visto su quattro & riconducibile a modalita pay

Anno mobile

91 film/anno

E il volume di consumo stimato per
lo spettatore medio, considerando
TUTTE le modalita di fruizione, con
Pirateria un calo del -7% rispetto alla stima
del 2025 e del -13% sul 2024

Film in offerte pay

(+Rent&buy)

5% Film su servizi BVOD

Le numerosita sono rilevate sul campione (7.000 casi)
dell’edizione 2026 di Sala e salotto, in relazione alla
specifica modalita. Si tratta di una ricostruzione

57% Film su Canali Iineari free soggettiva su un orizzonte a 12 mesi, sollecitata senza

rilevare i singoli titoli (¢ dunque di un dato aspecifico).

Nota: I'acronimo BVOD sta per Broadcaster Video On Demand e si riferisce ai servizi gratuiti proposti dai broadcaster (es. Rai Play, Mediaset Infinity...)



‘II cinema (insieme alla pirateria...) ha il pubblico mediamente piu giovane

Dieci anni separano la «sala media» dal «salotto pay» (che diventano quasi venti nel confronto con il «salotto freey)

Anno mobile

Eta media: 36,5*

Cinema *Dato medio CinExpert 2025

@ Eta media: 46,5
Film in offerte pay

(+Rent&buy)
Pirateria Eta media: 34,4
5% Film su servizi BVOD Eta media: 51 y 5
57, Film su canali lineari free Eta media: 94 ,8

Nota: I'acronimo BVOD sta per Broadcaster Video On Demand e si riferisce ai servizi gratuiti in streaming proposti dai broadcaster (es. Rai Play, Mediaset Infinity...)



ergo

‘Poco piu di 7 milioni di moviegoer NON accedono alle offerte pay

Piu di 15 milioni (pur in lieve calo) accedono a offerte pay e NON vanno al cinema

Dal 2003

Individui 15+ in migliaia (*1000)

2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

T Lol T Lo el = T T L

O research

Timeline lancio servizi

= Moviegoer
senza offerte pay

m Moviegoer
con offerte pay

® NON moviegoer
con offerte pay

Ingressi Cinetel

arrotondati al milione 10



ergo

O research

‘I 50+ esprimono la quota piu rilevante dell’utenza dei servizi pay

Dal 2003

K3

Individui 15+ in migliaia (*1000)

40.000
35.000
30.000
25.000
20.000
15.000
10.000

5.000

2014 2015

prime
video
~—"

2016

2017

2018

8.615

2019

9.061

2020

9.033

2021

| servizi pay perdono quasi un milione di utenti nella fascia 15-34 anni circa 500k fra i 35-49enni

8.508

2022

2023

2024

Timeline lancio servizi

Totale utenti area pay TV
e servizi SVOD

m 50+yo

m 35-49yo

m 15-34yo

2025
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Quasi 12 milioni di ingressi in meno per i 50+ rispetto al pre-Covid ergo

O research

| 15-24enni (pur in lieve flessione sul ‘24) sono ancora I'unico segmento che stacca piu biglietti rispetto al pre-pandemia = €=

%‘s Ingressi al cinema per classi d’eta
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Il consumo dei film in Italia:

il pubblico tra esperienza in sala e altri schermi

4 settimane di monitoraggio sperimentale con
I'obiettivo di produrre stime sul rapporto fra presenze
In sala e atti di visione dei film sui servizi a pagamento
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'Dal dato Cinetel alla stima dei film visti sulle offerte a pagamento

Un approccio campionario per la ricostruzione dei film visti «nei 7 giorni precedenti»

4 MOVIE WEEK con presenze al cinema monitorate real time da Cinetel

51,035, £51,305, #51,076, 51,081, 4,206 N
—
2%y MOVIE WEEK 21 MOVIE WEEK 22 MOVIE WEEK 23 s= MOVIE WEEK 24

28 MAGGIO - 3 GIUGNO 2026 4 - 10 GIUGNO 2026 B8 11 - 17 GIUGNO 2026 C l nete

GIO VEN SAB DOM LUN MAR MER GIO VEN SAB DOM LUN MAR MER GIO VEN SAB DOM LUN MAR MER GIO VEN SAB DOM LUN MAR MER

B 21 - 27 MAGGIO 2026

sala
&Salotio FEE N 7 . 000 casi (individui 15+) Fine interviste

4 settimane di rilevamento con ricostruzione dei film visti
in offerte pay nei 7 giorni precedenti l'intervista 14



'Una stima aggregata per i film visti* su tutti i servizi nelle 4 settimane

Ricostruzione campionaria anche sui film visti al cinema, con uso del dato Cinetel per il riproporzionamento

—— Fra i 7.000 intervistati (15+) sono stati individuati i sotto-campioni con accesso
wmgd 2i singoli servizi SVOD (Streaming Video On Demand) e Pay TV rilevando:
W . film vistinei 7 giorni precedenti nell’offerta del servizio in questione

=\ NETFLIX primevideo 3500\ 5S¢y Now ZZVISION
m

G+ HBOMAX WNANTU+  @tv+ musii B

Le analisi sono di tipo aggregato (tutti i film su tutti i servizi nelle 4 settimane).

\ Sullo stesso campione e stata sollecitata una ricostruzione comportamentale
anche rispetto all’avvenuta visione di film al cinema nei 7 giorni precedenti.

Produrre una stima campionaria relativamente ad un fenomeno gia noto ha
- come obiettivo quello di individuare la chiave di riproporzionamento da
applicare al dichiarato sulla visione di film su servizi SVOD o Pay TV.

" .. 15
*dichiarato su visione completa



'Per ogni film visto in sala se ne stimano 8 sull’aggregato delle offerte pay

Oltre 32,5 milioni di atti di visione di film su offerte legali a pagamento

Film visti al cinema nelle 4 settimane @

Stima campionaria riparametrata al dato Cinetel

4,206 ,,

ixh MOVIE WEEK 21 MOVIE WEEK 22 )55 ks ety MOVIE WEEK 24

Ol
B8 21 - 27 MAGGIO 2026 28 MAGGIO - 3 GIUGNO 2026 4 - 10 GIUGNO 2026 11 - 17 GIUGNO 2026

GIO VEN SAB DOM LUN MAR MER GIO VEN SAB DOM LUN MAR MER GIO VEN SAB DOM LUN MAR MER GIO VEN SAB DOM LUN MAR MER

Film visti su tutti i servizi nelle 4 settimane 32,550 ,,

Stima campionaria a valle del riproporzionamento

Rapporto fra il totale ingressi cinema e gli atti di visione su offerte pay

D1:7,7 90@@DO@

16
Nota: alle «offerte pay» si riconducono i servizi di tipo SVOD (Subscription Video On Demand) e le Pay TV (tipologia associata a Sky)



‘Film italiani all’8% in sala e al 19% sulle offerte pay (nel periodo 21/05-17/06)

Per ogni film italiano visto in sala nella tarda primavera si stimano quasi 19 atti di visione di film italiani su offerte pay

Film visti al cinema nelle Film visti in offerte pay nelle
4 settimane monitorate: 4 settimane monitorate:

4,2, @ 325y (a
Quota film italiani‘ ' Quota film italiani

Valore quota: 337*k Valore quota: 6,3* M

*stima riparametrata al dato Cinetel *stima a valle del riproporzionamento

Rapporto frai FILM ITALIANI visti al cinema e quelli visti su offerte pay

1:18,6

Nota: stime riferite al periodo 21 maggio — 17 giugno




‘La quota di prodotto NUOVO e piu elevata per i film italiani visti in offerte pay

Sul dato a totale il catalogo assorbe una quota di consumo superiore al 70%

Film visti in offerte pay nelle
4 settimane monitorate: a

32,5

NO distinzioni per
paese di produzione

Quota film NUOVI
(‘25/°26) %*
Valore quota: 9,3 M

*stima a valle del riproporzionamento

Nota: stime riferite al periodo 21 maggio — 17 giugno

Film ITALIANI visti in offerte
pay nelle 4 settimane: a

6,3

SOLO produzioni
ITALIANE

Quota film NUOVI
(‘25/°26) *
Valore quota: 3,0 M

*stima a valle del riproporzionamento
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ergo

O research

‘II 32% dei film NUOVI (2025/2026) visti su offerte pay sono italiani

Circa 3 milioni di atti di visione nelle quattro settimane monitorate per i film italiani recenti

Settimane monitorate:

ixhy MOVIE WEEK 21 MOVIE WEEK 22

'R 4 28 ety MOVIE WEEK 24

B8 21 - 27 MAGGIO 2026 28 MAGGIO - 3 GIUGNO 2026 4 - 10 GIUGNO 2026 11 - 17 GIUGNO 2026

GIO VEN SAB DOM LUN MAR MER GIO VEN SAB DOM LUN MAR MER GIO VEN SAB DOM LUN MAR MER GIO VEN SAB DOM LUN MAR MER

Film NUQVI visti in offerte pay nelle 4 settimane: 9,3 M

@25 Quota film italiani
@25 Valore quota: 3,0 M

*stima a valle del riproporzionamento

Nota: stime riferite al periodo 21 maggio — 17 giugno

19



‘II 70% dei film NUOVI visti su servizi pay e passato anche in sala
O
Sui soli film ITALIANI NUOVI (2025/2026) visti in streaming il 92% degli atti di visione riguarda titoli usciti al cinema

Film visti in offerte pay nelle Film ITALIANI visti in offerte
4 settimane monitorate: (4 pay nelle 4 settimane:

3 2 5 NO distinzig_ni 6 3 SOLO produzioni
y M per paese di y M ITALIANE

produzione

Quota film NUOVI
(‘25/°26)
Valore quota: 3,0*

*stima a valle del riproporzionamento

Quota film NUOVI
(‘25/°26)
Valore quota: 9,3*

*stima a valle del riproporzionamento

Film NUOVI usciti in sala

Film NUOVI usciti in sala
Quota atti di visione ~ 92% (2,8 )

Quota atti di visione 1 0% (6,5 M)

Original e uscite dirette

Original e uscite dirette
Quota atti di visione 8% (0,2 M)

Quota atti divisione  30% (2,8 1)

20

Nota: stime riferite al periodo 21 maggio — 17 giugno



O research

‘La visione di film su offerte pay € molto meno concentrata ergo

Nella tarda primavera, piu spazio per I'ltalia nella top 10 multi-servizio (ma con i migliori pezzi dell’offerta theatrical del ‘25-'26)

Top 10 cinema Top 10 multi-servizio
(titoli ITA: 1) (titoli ITA: 4)

@ 4,206 M Titoli con almeno

una citazione:

Titolo mediano*: 5° 1.993

*divide in due la distribuzione

Titoli con almeno
una citazione:

125
325550 M Titolo mediano*: 125°

21
Nota: stime riferite al periodo 21 maggio — 17 giugno



La top 10 dei film ITALIANI visti su offerte pay nel periodo (21/05-17/06)

La forza del successo in sala, la nuova vita dei rilanci distributivi, il valore della recency

Titoli |taI|an| in top 10 total Altri f|Im italiani in classifica

Siriitis araeins | || i 2RV
L e o e o zzkuﬂmg RN

tasgs 88 s CPMANE
thlnuu "Teri®)e 7
(o j y

O

/ > - 7“,»1' ‘Zg N
e KT e ‘“@’%“‘ : a
Ranking 3° 9°
titoli ITA Titoli italiani presenti nella top 10 multi-servizio (21/05-17/06) Titoli italiani oltre la decima posizione nella classifica multi-servizio (21/05-17/06)
ngg;mg <2mesi <1mese <1mese <1mese <1mese <1mese >2mesi <1mese >4 mesi >2 mesi
(meS_;da/ o (uscita stream) (rilancio stream) (uscita stream)  (uscita stream) (uscita stream)  (uscita stream) (uscita stream) (uscita stream) (uscita stream) (rilancio stream)
monitoraggio, . . H H
NETFLIX NETFLIX sky NOW prime w_c;leo sky \m NETFLIX skym prlme wdeo NETFLIX Prime w_c;leo
prime video Dl e ZZVISION  ZZVISION
Uscita NETFLIX
;‘heal(‘;if:a/ <6mesi <20 mesi >4mesi >4mesi >4 mesi >35mesi >7 mesi QGNA > 8 mesi > 30 mesi
‘mesi da (o)
i
monitoraggio) y f,ﬁﬁm v LOtLlS = . m,\te'o/ |Nmn O&EWE“'MS - w&nﬂﬂ[
resree o6y @ 30,V 1012 05 @ aTND 1 B S ND tE 10, 55,\0

Cinetel e
data uscita (dal 25/12/25) (dal 19/12/24) (dal 29/01/26) (dal 05/02/26) (dal 22/01/26) (dal 15/01/26) (dal 13/11/25)

Performance  TOP 2nd WIN di BENE KEEP di BENE
TOP LIFE WIN in MEGLIO GOING in MEGLIO

(dal 23/10/25) (dal 26/10/23)

LONG 3"
TAIL LIFE



O research

‘II pubblico dei film sulle offerte pay é piu adulto rispetto a quello della sala ergo

Nelle quattro movie week considerate, il 30% degli atti di visione di film su offerte pay €& alimentato da chi non va al cinema

B Femmine

m 15-24 anni H 25-34 anni m 35-49 anni ® 50-59 anni m 40+ anni

Cinema W21-W24 12% 10%

—22%—

Servizi pay W21-W24 15% 15%

35%

m Frequent m Regular m Mid-Casual m Cine-mai

Cinema W21-W24 13% 47% 27%

Frequent = >10 ingressi/anno; Regular = 5-10 ingressi/anno; Mid-Casual = 3-4 ingressi/anno ; Super-Casual = 1-2 ingressi/anno; Cine-mai = 0 ingressi
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