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635
Sono 'milioni

di euro che i cinerea
italiani hanno
incassato nel 2019.
I12020sarà un disastro

«Spettacoli all'aperto
nel segno della qualità»
L'intervista La parola a Roberto Cipriani
«Siamo impegnati per un progetto a luglio e agosto»

DREAM CINEMA/FROSINONE
Nove sale, moderne e comode,

per offrire il meglio della pro-
grammazione italianae straniera.
Roberto Cipriani è H direttore di
Dream Cinema Srl, multisala di
Frosinone. Con lui abbiamo par-
lato delle difficoltà del settore.

Come vi state muovendo in vi-
stade115giugno?

«Le difficoltà di un esercente ci-
nematografico vanno, al momen-
to, di pari passo con quelle di qual-
siasi altra attività commerciale
operante sul territorio nazionale,
situazione identica a chi si occupa
di eventi in genere o turismo. Que-
sto tipo di azienda vive grazie alla
continuità che è direttamente
proporzionale alla presenza del
prodotto sul mercato. Sarà quindi
fondamentale programmare una
riapertura coordinata con tutto
l'indotto cinematografico. Ria-
pertura che vede nella suacompo-
nente più importante la presenza
di tutti i distributori cinematogra-
fici con il loro prodotto disponibi-
le sul mercato della sala. Questo
per dire che per tm esercente cine-
matografico oltre al "quando", sa-
rà il "come" afare la differenza».

Ecco,laparola"com" èlachia-
ve ditutto...

«Il cinema è un luogo di aggre-
gazione puro, che fa dell'esperien-
za condivisa la sua componente
più caratterizzante, che rispetto
all'intrattenimento casalingo è
più coinvolgente. Gestire bene la
presenza di tante persone in sala
saràfondamentale e in caso di ria-
pertura ci atterremo scrupolosa-
mente a quelle che saranno le di-
sposizioni e le indicazioni del Go-
verno, aggiungendo più huonsen-
so possibile. Andare al cinema de-
ve essere un piacere e non deve su-
scitare preoccupazioni, bisogna
goderne con il massimo della sicu-
rezza. Discorso ovviamente che
vale anche per noi che operiamo
all'interno dell'azienda. Prima
della comunicazione della data di
riaperturada parte del presidente
del Consiglio avevamo avviato i la-
vori per provare a ipotizzare un'a-
rena Frosinone, della durata di
due mesi, con posti distanziati. Si
partirebbe nella migliore delle
ipotesi nella prima metà di luglio.
C'è un grande progetto che vede
coinvolte le istituzioni (Mibact,
Regione Lazio), associazioni di ca-
tegoria (Anec, Anica e Anci), che
su impulso di esercenti disponibi-
li hanno creato un format nuovo
chiamato "Moviement Village"
per portare nei capoluoghi di pro-
vincia un'arena che sia sicura ma
soprattutto di grande qualità con

Roberto Cipriani
è il direttore
di Dream
Cinema srl

Sarà
fondamentale 
programmare

una
riapertura
coordinata 

con l'indotto

la possibilità di ospitare sia cine-
ma che spettacoli teatrali "one
man show". Anche con la collabo-
razione del Multisala Nestor, con
il quale abbiamo avviato questo
progetto».

Un progetto che almeno in
parte salverebbela stagione...

«Intanto questo format con-
sentirebbe di godere della qualità
della sala ma all'aperto e con il di-
stanziamento e avere quindi an-
che la tranquillità sanitaria. Oltre
all'arena cinematografica il pro-
getto prevede anche stand gastro-
nomici e di esposizione da vivere
con tutte le precauzioni e le indi-
cazioni che riceveremo dalle isti-
tuzioni. Dobbiamo svolgere i no-
stri compiti in tutta sicurezza».

Eperilfuturo?
«Il mercato che si apre dopo

l'avvento della pandemia è un'in-
cognita assoluta. Una volta avvia-
to hm cambiamento è difficile ar-
ginarlo o invertirlo. Il cinema si
sta, inevitabilmente, spostando
verso le piattaforme digitali e, tra
previsioni idilliache e catastrofi-
che, l'unica scelta possibile è quel-
la che spetta al cliente. La scelta di
come vorrà usufruire del prodot-
to. Per il resto l'esercente conti-
nuerà ad offrire la migliore espe-
rienza possibile. Dal garantire un
ottimo audio e una comoda sedu-
ta fino ad un ottimo popcorn, nel-
la speranza che il mercato ci con-
segni titoli sempre più importanti
e coinvolgenti che consentiranno
anoi di investire e migliorare sem-
pre di più le nostre strutture e of-
frire un servizio sempre più piace-
vole». • Mar.Ban.

« SpetGiru i a aperto
nelsegnn della c iurlità,
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TorinoFilmLab: meeting per produttori

emergenti

 

TFL Up & Coming Italia, un’iniziativa rivolta ai produttori italiani che stanno muovendo i primi passi nel mondo

delle coproduzioni internazionali. Accoglierà infatti un gruppo di 6 produttori emergenti che hanno un progetto

di lungometraggio (fiction o documentario creativo), a cui verrà offerto un piano di attività esclusivo con esperti

TFL che include la partecipazione al forum di coproduzione TFL Meeting Event (novembre 2020), una grande

opportunità per ottenere visibilità e trovare partner internazionali.

La partecipazione è gratuita e comprende un piano di attività su misura e la partecipazione al TFL Meeting

Event. I partecipanti dovranno pagare le spese di viaggio e alloggio (se presenti). Il TFL Meeting Event si svolgerà

interamente in lingua inglese; di conseguenza tutti i materiali di lavoro, inclusi quelli per l'application, dovranno

essere redatti in inglese. 

La deadline è fissata al 30 giugno 2020.

A questo link la call for applications.

L’iniziativa è stata creata in collaborazione con: AGICI – Associazione Generale Industrie Cine-Audiovisive

Indipendenti, ANICA – Associazione Nazionale Industrie Cinematografiche Audiovisive Multimediali, Centro

Nazionale del Cortometraggio & Torino Short Film Market, Fondo Audiovisivo FVG – Friuli Venezia Giulia, Film

Commission Torino Piemonte e Milano Film Network.

ALTRI CONTENUTI

 10:58
Indagine sullo spettatore

ai tempi del COVID-19

 10:12
Un libro sull'impatto delle

Film Commission

 10:05
Gabriele Mainetti per

Mulino Bianco

 09:18
Luca Zaia conferma la

Mostra del Cinema di

Venezia
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Film in casa
Un bando

per gli studenti

BOL..o.ctr~ Prende il via «Nel ventre della balena», il festival del film
fatto in casa, dedicato agli studenti delle scuole
secondarie di primo grado delle province di Verona,
Vicenza, Belluno, Ancona e Mantova. L'iniziativa nasce
in rete tra Fondazione Cariverona, Fondazione Cassa

di Risparmio di Trento e Rovereto, Fondazione Cassa
dei Risparmi di Forlì e mira a mettere in gioco la creatività
tramite l'uso di nuovi linguaggi. Obiettivo: realizzare
un breve video ispirandosi a quello che li circonda.
www.fondazionecariverona.org/nelventredellabalena

Manager e impiegai i
al call center emérgenia
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Nuova produzione solo online realizzata dal Teatro Stabile del Veneto per la regia di Giuseppe
Emiliani. Tutto, dai vestiti alle scene, alle prove sono state realizzate in pieno "distanziamento"

"La figlia di Shylock"
Esperimento virtuale

LA NOVITÀ

C
redo che torne-
remo tutti a tea-
tro, prima o
poi, ma l'espe-
rienza di
una re-

clusione per un periodo
così lungo ci ha cam-
biati. Non saremo gli
stessi". Parte da questa
premessa Giuseppe
Emiliani per racconta-
re lo sviluppo del proget-
to che vede il Teatro Stabi-
le del Veneto produrre per la
prima volta uno spettacolo inte-
gralmente virtuale. "La figlia di
Shylock" in "scena" anche on de-
mand nei canali social dello Sta-
bile da sabato 30 maggio alle 20
- è stato progettato e creato in
remoto dalla drammaturgia al-
le scenografie, dalla regia alle ri-
prese, fino alla recitazione e alle
musiche.

IL PROGETTO
Il piano ha preso vita nelle set-

timane di lockdown e ha messo
in linea a distanza l'intera filiera
della produzione teatrale (sce-
nografo, costumista, attore, mu-

IL DIRETTORE
MASSIMO ONGARO
«UNO SLANCIO
CREATIVO
IN UN MOMENTO
DI DIFFICOLTÀ»

smista) per arrivare alla messa
in scena grazie alla scenografia
virtuale in tempo reale realizza-
ta da Federico Cautero per lo
studio 4dodo. A interpretare
"La figlia di Shylock. Sei troppo
caro, perché io ti possegga", l'at-
trice Margherita Mannino, che
ha recitato dal salotto di casa ri-
prendendosi autonomamente
grazie a un sistema e un'infra-
struttura di remote production
sviluppata appositamente da
4dodo consentendo la gestione
in tempo reale delle riprese e
delle inquadrature da remoto.
Anche i costumi sono stati scelti
a distanza, grazie a Stefano Ni-
colao che ha proposto virtual-

mente le sue creazioni fino a tro-
vare quelle giuste per la prota-
gonista, così come le musiche
eseguite alla fisarmonica da Lu-
ca Piovesan in collegamento da
Bruxelles. «Il valore di questa
produzione sta nell'unione e
nello slancio creativo che siamo
riusciti a trovare in un momen-
to difficile per tutti e per il mon-
do del teatro — dichiara il diret-
tore dello Stabile Massimo On-
garo — Abbiamo creato l'occasio-
ne di innovare la scena e comu-
nicare il teatro del futuro».

LO SPETTACOLO
Il confronto tra Emiliani e

Cautero era iniziato prima del
lockdown, per costruire ipotesi
di lavoro con scenografie virtua-
li in grado di adattarsi in tempo
reale alla recitazione. «Abbia-
mo voluto ricreare - dice il regi-
sta - le atmosfere notturne vene-
ziane in una situazione intima,
quasi da confessionale (virtua-
le). E il pubblico può farsi emo-
zionare dal monologo, che non
abbiamo voluto tradire». Il testo
nasce da un'invenzione dello
stesso Emiliani. «Mi sono imma-
ginato un improbabile incontro
tra Jessica, la figlia di Shylock, e
William Shakespeare da poco
giunto a Venezia assieme al suo
amante, il conte di Southamp-
ton - riferisce il regista - Una
sfortunata storia di amore tra
l'ingenua giovane ebrea e il gio-
vane Bardo in cerca di ispirazio-
ne. Un appassionato racconto di
amore e fantasia in cui il reale e
l'immaginario arcanamente si
confondono in una Venezia luo-
go di incontri, di intrighi, sfrena-
tezze di sensi, passioni travol-
genti».

Giambattista Marchetto
© RIPRODUZIONE RISERVATA
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"I a figlia di Sinlock"
lis )eiimento virtuale
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Esce "_Al Capone"
Matt Dillon
«Streaming o sala
il cinema aiuterà
la gente a cambiare»
Ravarino a pag. 29

L'attore e regista Matt Dillon parla del suo nuovo film, "AI Capone", che in Italia arriverà (in streaming) quest'estate
«L'll settembre avrebbe dovuto rivoluzionare tutto, ma non è stato così. Il web? Non smetteremo di andare in sala»

«A cambiare sarà la gente
il cinema resterà uguale»

L'INTERVISTA

Asvent'anni dicevano che so-
migliasse a James Dean, per
quella capacità innata di
mettersi nei guai e l'aria da
cattivo ragazzo, che convin-
ero Francis Ford Coppola a

chiamarlo ne I ragazzi della 56°
strada e Rusty il selvaggio. Una fa-
ma che è proseguita, prima con
Gus Van Sant e poi con Paul Hag-
gis, che nel 2014 lo portò vicino
all'Oscar con Crash. Oggi, mentre
negli Stati Uniti il suo ultimo film,
Al Capone, salta la sala per sbara-
gliare il box office streaming (in
Italia arriverà con Notorius prima
della fine dell'estate), il 56enne
Matt Dillon passa le giornate tra cy-
dette e musica - jazz, ma anche Do-
menico Modugno - sognando una
sola trasgressione: tornare in Ita-
lia. A Roma precisamente, città
della compagna e attrice Roberta
Mastromichele, che il 12 dicembre
lo ospiterà come presidente di giu-
ria della sesta edizione del premio
Fabrique Awards: «Roma è incan-
tevole, piena di perle. E c'è il mio
parco preferito, Villa Pamphili».
Come se la passa, adesso, a New
York?
«Cerco di tenermi in forma, ma co-
me tutti sono ancora chiuso in ca-
sa. Suona drammatica, come affer-
mazione. Secondo gli astrologi sa-
rebbe solo colpa di Mercurio retro-
grado. Forse hanno ragione».
Ai Fabrique Awards premierà
innovazione e talento: il Covid ci
rende più creativi?

«Le racconto una storia. Il mio pri-
mo film da regista, City of Ghosts,
lo feci a Los Angeles. Mentre mon-
tavo una sequenza con una violen-
ta esplosione, sa cosa accade? L'11
settembre. Ricordo di aver pensa-
to che quelle immagini avrebbero
cambiato il nostro modo di vedere
il cinema. Niente sarebbe stato co-
me prima. Pensai di tagliare la se-
quenza. Giudichi lei quanto stessi
sbagliando. Non cambierà nulla
nemmeno adesso».

«ORA SONO A NEW YORK
MA NON VEDO L'ORA
DI TORNARE A ROMA:
E UNA PERLA. E POI LI C'E
IL MIO PARCO PREFERITO,
VILLA PAMPHILI»
"Al Capone" però va in strea-
ming e non in sala: non è una ri-
voluzione?
«No. E solo la coda di un processo
già iniziato».
Smetteremo per questo di anda-
re al cinema?
«Non credo proprio. Il teatro è là
da migliaia di anni».
E come esseri umani? Saremo
migliori?
«Mio nonno, il padre di mia ma-
dre, aveva 18 anni quando a New
York scoppiò l'epidemia di spagno-
la. Era un uomo elegante ed educa-
to, ma se qualcuno mi tossiva ac-
canto in metropolitana perdeva le
staffe, diventava un altro. Qualco-
sa ci resterà addosso, temo».

Ora fa il presidente di giuria, ma
a parti inverse essere giudicato
la disturba?
«No, se parliamo di arte no. Due an-
ni fa ero a Cannes, facevo il serial
killer ne La casa di Jack di Lars Von
Trier. Ci dissero e scrissero di tutto.
In tanti, offesi dal film, scapparono
durante la proiezione. Ma ci sta.
Lars esplora l'oscurità nei film. È
un bravo ragazzo».
E le sue dichiarazioni a favore di
Hitler?
«Lars è uno di quelli con cui è me-
glio condividere un set che una
conferenza stampa».
Si sente ancora un outsider?
«Non sono uno che cerca l'appro-
vazione, non sono un populista. Ce
ne sono già abbastanza in giro.
Non ho mai fatto cose troppo com-
merciali. Sono curioso. Sono come
il gigante Queequeg in Moby Dick:
esploro nuovi mondi e finisco con
il non appartenere a nessuno».
La nomination all'Oscar non ha
cambiato niente?
«L'ho presa troppo tardi perché po-
tesse farlo. Premiare i giovani per
la loro creatività mi piace, ma vor-
rei che fosse chiaro che se fai que-
sta professione per collezionare
premi hai sbagliato lavoro».
Nicolas Cage, Tom Cruise, Sean
Penn: tra gli attori della sua gene-
razione c'è sintonia?
«Stimo Sean come attore e regista.
Siamo stati cani sciolti insieme,
quando eravamo giovani. Lui però
è un po' più grande di me. Entram-
bi guardavamo Al Pacino come se
fosse un dio».
A che punto è con il suo prossi-
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mo film da regista, "El Gran Fel-
love"?
«Lo sto montando. È un documen-
tario sul cantante afrocubano
Francisco Fellove, un grandissimo
dell'improvvisazione musicale, in-

~

_A'attore,.
^'~'régista

Matt Dillo
è nato a
New Rochelle
(New York),
ïl 18 febbraio
del 1964

fluenzato dal jazz di metà secolo
scorso. Autentico, spontaneo, co-
me un Marlon Brando o un De Ni-
ro: come tutti quelli, insomma, cui
avrei voluto somigliare».
Ci è riuscito?

«Non posso dirlo io. Ma ci ho pro-
vato, a calarmi nei personaggi co-
me facevano loro. E una cosa l'ho
ottenuta: mi sono messo molto
spesso nei guai».

Ilaria Ravarino

J1J1rs4aggrro •ae‘°
~ JUIIuIIIIIIII

11111EC 11+ BEEP.fI~

Riaperture, Nord Ovest in bilico

RIPRODUZIONE RISERVATA

Spettacoli

cambiare cara lu gente
il cinema resterà uguale»

Anceemper-Gobi:
I Inferno Oli none). In renlp,
nodi< pophuo ec 7ui
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CRONACAd ROMA

Cinecittà
Dal maestro Fellini ' t
all'antica Roma:
ripartono i tour
degli Studios
Larcan all'interno

Cinecittà, aprono gli Studios
con percorsi interattivi,
musei e padiglioni storici
IL FOCUS
Un tour nei set dell'antica Roma
e nella Firenze di Lorenzo de'
Medici, un incontro ravvicinato
con i sogni di Federico Fellini, il
viaggio immersivo nella storia la-
birintica e un pizzico psichedeli-
ca del cinema e della televisione.
Vale sempre la pena scoprire i se-
greti del mondo di celluloide. Gli
storici Studios di Cinecittà e Isti-
tuto Luce sulla via Tuscolana,
dove sono stati girati fior di film
e fiction, riaprono dopo la chiu-
sura forzata per l'emergenza co-
ronavi rus. Tutto in sicurezza.
Mascherine. termoscanner, pre-
notazione online. L'appunta-
mento da mettere in agenda è ve-
nerdì 29 maggio (con aperture
ogni weekend dalle 10 alle 18.30)
per le visite alla cittadella della
settima arte che vanta ben qua-
ranta ettari di spazi, tra strutture
originali, teatri di posa. laborato-

ri' artigianali, padiglioni conver-
titi in musei e sale espositive, mo-
numentali set e colossali sceno-
grafie che puntellano il percor-
so. A partire dalla testa di Venu-
sia creatura femminile enorme e
misteriosa che doveva emergere
dalle acque del Canal Grande nel
film Casanova di Fellini. Cosa si
vedrà? II grande padiglione del
Miac, il Museo italiano dell'Au-
diovisivo e del Cinema inaugura-
to nell'ottobre del 2019. un per-
corso costruito all'insegna del
multimediale tra luci e proiezio-
ni digitali, installazioni immersi-

DA VENERDÌ 29
VISITE NEI WEEKEND
DALLE 10 ALLE 18,30
PRENOTAZIONI
ONLINE E MISURE
DI SICUREZZA

ve e sonore da seguire con cuffie,
software interattivi. Il museo
punta tutto sulla formula della
tecnologia moderna. Ed è una
continua sollecitazione di imma-
gini in movimento, tra spezzoni
di film, sceneggiati, sigle, tra-
smissioni televisive. Poi c'è
l'omaggio a Fellini, nel centena-
rio dalla nascita del regista de La
dolce vita con. Felliniana, un per-
corso concepito da Dante Ferret-
ti e Francesca Lo Schiavo per re-
galare una immersione nell'im-
maginario del Maestro. E Cinecit-
tà si Mostra, un viaggio nella sto-
ria del cinema italiano e degli
Studios tra set e edifici storici (in-
fo www.cinecittasimostra.it
www.museomiac.it). Non solo ci-
nema. Anche l'arte si prende la
sua rivincita dalla quarantena.

GIOIELLO TEDESCO
Riapre oggi anche la splendida
Casa di Goethe (via del Corso 18),
l'unico museo tedesco all'estero,

Qui sopra, uno dei tanti
pannelli sul cinema che si
incontrano durante il percorso
negli Studios di Cinecittà.
Dal 29 riapertura con
mascherine e termoscanner

NUOVAMENTE VISIBILE
DA OGGI ANCHE
LA CASA DI GOETHE
IN VIA DEL CORSO
CON LA MOSTRA
"FONTI DI ISPIRAZIONE"

Cronaca di Roma

La "tappa del contagio in lese ai tc.t
più cast in Centro, gli il Preaeetúw

usa..,yy nu. titmgx.~.,ne~ta%r ~ , ai'out,öiik

un gioiello di Roma dove la sto-
ria si respira con l'aria.
Qui visse il grande scrittore. e

qui tra mostre e documenti stori-
ci si raccontano gli artisti tede-
schi che hanno amato e che han-
no soggiornato nella Città eter-
na. Val la pena approfittare allo-
ra della mostra Fonti di Ispirazio-
ne in cui la direttrice Maria Gaz-
zetti ha ricostruito l'esperienza
di maestri d'oltralpe che hanno
animato la scena nella Roma del
XIX secolo (biglietto ridotto per
tutti).

Laura Larcan
eamo.noNERIsm. TA

ir

"Canto la voglia di vita
e non vado ai Driver iu»

ra

•
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Guanti per il bile sharing. Aprono i cinema

Le linee guida del 22 maggio 2020

Attività

• Ristorazione
• Attività turistiche (stabilimenti balneari e spiagge)
• Strutture ricettive
• Servizi alla persona (acconciatori, estetisti e tatuatori)
• Commercio al dettaglio
• Mercati e mercatini degli hobbisti
• Piscine
• Palestre
• Musei e biblioteche
• Campeggi
• Rifugi alpini
• Noleggio veicoli
• Aree giochi per bambini
• Cinema e spettacoli
• Parchi tematici e da divertimento
• Sagre e fiere
• Servizi per l'infanzia e l'adolescenza

Indicazioni
generali
valide

per tutti

Valorizzazione della responsabilità individuale. Adeguata informazione sulle
misure di prevenzione, comprensibile anche per i clienti di altra nazionalità

Possibilità di rilevare la temperatura corporea, impedendo l'accesso in
caso di temperatura > 37,5 °C.

Prodotti per l'igienizzazione delle mani per clienti e il personale anche in
più punti dei locali o impianto, in particolare all'entrata e in prossimità
dei servizi igienici, che dovranno essere puliti più volte al giorno.

Privilegiare l'accesso tramite prenotazione, mantenere l'elenco per un
periodo di 14 giorni.

Addetto alla cassa con mascherina o barriera fisica; privilegiato
pagamento elettronico_ 

Favorireil ricambio d'aria negli ambienti interni. Per gli impianti di
condizionamento, va esclusa (se possibile) la funzione di ricircolo
dell'aria. Pulizia di filtri ed impianto secondo le indicazioni tecniche
dell'Istituto Superiore di Sanità (disponibili del sito).

Privilegiare l'uso di soluzioni idroalcoli-
che per l'igiene delle mani, rispetto all'uti-
lizzo di guanti che dovranno, invece, essere
obbligatoriamente usati nel servizio di bile
sharing. Mascherine colorate o a fantasia
per bambini al di sopra dei 6 anni; questi
al centro estivo non potranno essere accom-
pagnati da chi ha più di 60 anni. Riaprono
anche cinema, teatri, circhi ma deve essere
rispettata la distanza di un metro tra uno
spettatore e l'altro, a meno che non ci siano
le barriere in plexiglas. Per gli spettacoli al
chiuso non potranno essere accolte più di 200
persone, 1000 negli spettacoli all'aperto. Sono
queste alcune delle novità contenute nelle li-
nee guida licenziate dalla Conferenza delle
regioni, venerdì 22 maggio. Indicazioni che,
comunque, saranno ulteriormente integrate
a seguito della Conferenza, che si è riunita
ieri sera.
I guanti monouso. Lhn loro errato im-

piego comporta rischi aggiuntivi. Pertanto
è meglio privilegiare la rigorosa e frequente
igiene delle mani con acqua e sapone o solu-
zione idro-alcolica, sia per clienti l visitatori l
utenti, sia per i lavoratori.
Ristoranti. Non possono accedere più

clienti di quanti siano i posti a sedere. Buf
fet ammesso ma divieto di
consumazione diretta. Privi-
legiato l'utilizzo degli spazi
esterni (giardini, terrazze,1
plateatici). Per il servizio al
banco distanza minima di un
metro tra un cliente e l'altro.

Stabilimenti balneari. Riorganizzazione
degli spazi, per garantire l'accesso in modo
ordinato. Ampliamento delle zone d'ombra
per prevenire gli assembramenti, soprattutto
durante le ore più calde. Almeno 10 m2 per
ogni ombrellone, a prescindere dalla moda-
lità di allestimento. Tra le attrezzature di
spiaggia (lettini, sedie a sdraio), se non po-
sizionate nel posto ombrellone, va garantita
una distanza di almeno 1,5 m. Le distanze
vanno rispettate anche nelle spiagge libere.
Vietata la pratica di attività ludico-sportive
di gruppo che possono dar luogo ad assem-
bramenti. Sport individuali (és. racchettoni)
o in acqua (es. nuoto, surf windsurf kitesurf)
ammessi ma nel rispetto delle distanze.
Strutture ricettive. Mascherina obbli-

gatoria per i clienti nelle aree comuni. Per
il personale mascherino sempre in presenza
dei clienti e comunque in ogni circostanza in
cui non sia possibile garantire la distanza
interpersonale di almeno un metro. Utilizzo
degli ascensori nel rispetto del distanziamen-
to. Raccomandazioni particolari per quanto
riguarda la pulizia degli impianti di riscal-
damento I raffrescamento.
Commercio al dettaglio. Nel caso di ac-

quisti con scelta in autonomia è resa obbli-
atoria e privilegiata la disin-
ezione delle mani prima della
manipolazione della merce. In
lternativa, obbligatori iguan-

ti monouso.
Marilisa Bombi

-©Riproduzione riservata-2
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IN CRESCITA L'USO DI PC E CELLULARI

Cinema «on demand»
è l'ora dei portatili

«Orfano» delle sale, il cinema
compensa in parte la distanza
dal pubblico grazie alla tv, tor-
nata centrale con l'emergenza
coronavirus. Se molti produt-
tori e distributori hanno rin-
viato le uscite, altri hanno cer-
cato accordi con le piattaforme
Internet per mantenere un pon-
te con gli spettatori e iniziare a
sfruttare quanto già prodotto.
E così accanto alla fiction, da
sempre regina dei palinsesti,
anche i film hanno ritrovato
spazio, passando - anche in pri-
ma visione - su televisori e de-
vice. Sky ha aperto al cosiddet-
to Premium VOD (pvod) e il 10
aprile ha trasmesso «Trolls
World Tour», il film di anima-
zione Walt Dohrn fuori abbo-
namento ma scontato per gli
abbonati Cinema. Un risultato
interessante: i ritmi più che di-
stesi della pandemia hanno vi-
sto crescere il tempo di visione
sui device digitali, che è stato
in gran parte (78%) speso per
godere di contenuti integrali,
mentre prima dell'emergenza
la visione privilegiata su smar-
tphone e pc era quella di pillole
e frammenti di show e fiction.

Torna il Medimex
si svolgerà online

ggsát, •
Sonentino, i SO anni cia Oscar .

Ritaglio stampa ad uso esclusivo del destinatario, non riproducibile.

1
2
5
1
2
1

Quotidiano

Pag. 11



.

1

Data

Pagina

Foglio

26-05-2020
17IAcAZZEMPEMEZzOGIOR.vO

C
inquant' anni sono una
data che segna: ti guar-
di indietro e rivedi il
film di una carriera da

record; guardi avanti e scopri che
tutto è ancora da scrivere. Così per
il napoletano di Arenella Paolo
Sorrentino che festeggia il com-
pleanno i131 maggio. Se guarda al
suo passato ritrova nel carniere 8
lungometraggi, mai uguali tra lo-
ro, il trionfo all'Oscar e al Golden
Globe per La grande bellezza, 4
premi europei (EFA), 5 David di
Donatello, 7 partecipazioni al fe-
stival di Cannes, 8 Nastri d'argen-
to. Se invece si specchia nel futuro
c'è il mare grande dei progetti per
il cinema, la scoperta che la se-
rialità gli si ad-
dice (il grande
successo di The
New Pope e re-
lativo seguito),
una prospetti-
va personale da
scrittore co-
minciata già
nel 2010 con
Hanno tutti ragione, finalista al
Premio Strega. La sua ultima av-
ventura al cinema è stata contro-
versa: Loro, uscito in Italia in due
parti nel 2018 e poi rimontato per
una versione internazionale coro-
nata dal successo, resta una testi-
monianza davvero inedita del mi-
to e caduta di un potente con le
fattezze di Toni Servillo e le sem-
bianze di Silvio Berlusconi. Come
molti artisti, Sorrentino ha un pas-
sato marcato da un trauma pro-
fondo: a 16 anni perde i genitori
vittime di una fuga di gas. Al padre
lo lega, tra tante altre cose, una
passione viscerale per Maradona e
la squadra della sua città. Ma, stra-
no a dirsi, sarà lontano da Napoli
che troverà la sua anima inter-
nazionale, mentre il lungometrag-
gio d'esordio (L'uomo in più, 2001)
è profondamente intriso dello spi-
rito autoctono e il successivo Le
conseguenze dell'amore (forse il
suo film più riuscito) accompagna
un oscuro travet del crimine di
camorra sulla via di un singolare
esilio, verso la Svizzera. Nel cuore
della rinascita napoletana degli
Anni '90 l'aspirante regista muove

Sorrentino, i 50 anni da Oscar
11 regista premiato per «La grande bellezza» pronto al nuovo film, che sarà in inglese

di GIORGIO GOSETTI i primi passi: a Teatri Uniti con
Mario Martone, sul set di Il ve-
rificatore con Stefano Incerti alla
regia (fa l'ispettore di produzione),
nel mondo del cortometraggio (Un
paradiso, la sua prima prova), a
bottega con Antonio Capuano per
cui scrive il copione di Polvere di
Napoli. sui set televisivi de La
squadra.

Per una seconda opera corta,
L'amore non ha confini (1998) trova
in Nicola Giuliano il produttore
ideale. Con la Indigo realizzerà tut-
ti i suoi progetti e la sera dell'Oscar
dividerà il palcoscenico con gli
amici Nicola e Toni (Servillo). Che
è poi il suo doppio dall'altra parte
della macchina da presa. In genere
i suoi personaggi sono abitati da
un segreta schizofrenia che li por-

ta allo sdoppia-
mento della

OCCHIO CRITICO personalità. Il
tema è esplicito

Nei suoi tavoli uno ne L'uomo in

sguardo sul disfaclreflto più in cui due
Pisapia si con-

contemporaneo trappongono :
il calciatore di
successo e il

cantante melodico al tramonto le
cui vite si incrociano per un solo,
esiziale istante. Servillo (il cantan-
te) ritorna col doppio volto di un
contabile di camorra e un uomo in
fuga nel successivo Le conseguenze
dell'amore (2004), che apre al re-
gista le porte del festival di Can-
nes. All'opera terza abbandonerà i
suoi territori tradizionali per una
sorta di western nostrano, L'amico
di famiglia con Fabrizio Bentivo-
glio, in cui si ritrovano altre due
passioni dell'autore: la musica e il
noir. Nel 2008 si consuma la sua
personale ordalia con l'altro espo-
nente del miglior cinema della sua
generazione: Matteo Garrone. En-
trambi concorrono per la Palma
d'oro con storie idealmente incro-
ciate: il romano Garrone scende
negli inferi di Gomorra; il napo-
letano Sorrentino sale a Roma per
un ritratto psichedelico del poli-
tico Giulio Andreotti con Il Divo.
Entrambi i film hanno un successo
tanto inatteso quanto clamoroso e
si dividono il Palmarès di Cannes:
Premio della Giuria a Sorrentino,
Grand Prix a Garrone.
Per Sorrentino il film è anche il

terreno d'incubazione della sua vi-
sione del disfacimento contempo-
raneo, quello stesso che proporrà,
con espliciti rimandi alla Dolce vi-
ta di Fellini, nel film della cele-
brazione, La grande bellezza
(2013). In mezzo ha dato spazio alla
sua anima internazionale, convin-
cendo Sean Penn ad assumere an-
ch'egli (come Servillo) una ma-
schera grottesca per il primo film
in inglese, This Must Be the Place
(2011). Il successo planetario de La
grande bellezza lo convince a con-
tinuare un personale sentiero fel-
liniano con Youth. Un anno dopo,
l'avventura televisiva con The
Young Pope. Ora sta preparando il
nuovo film in inglese; Mob Girl.

IL PREMIO Sorrentino alla notte degli Oscar

Torná il7utedimex
si svoierdonlinë
0f#gYnkldnM-00 :4Mì.i'D4ii+

lats•lt&lU
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I suoi polizieschi Anni 70 e i film della Fenech protagonisti dei canali tematici in chiaro: "Meglio tardi che mai"

L "La polizia accusa: il servizio segreto uccide". 2. "Superfantozzi".3. "Cattivi pensieri" con Ugo Tognazzi e Edwige Fenech. 4."I pompieri"

LUCMERENDA

ATTORE EANTIQUARIO og
Pompiere canadese
con la bandiera Usa
Il regista Capitani
disse: questo pubblico
non bada ai dettagli

Villaggio? Un talento
straordinario ma una
persona spigolosa.
Brass? Geniale anche
se talvolta esagerava

Luc Merenda, divo del lockdown
"I B movie narrano le contraddizioni d'Italia"

Vjg

STEFANO DELLA CASA

n tempi di coronavirus, la
tv generalista ha prodotto
un divismo inaspettato. Se-
condo chi monitora i cana-
li tematici in chiaro, due at-
tori hanno dominatola pri-

mavera: Edwige Fenech, che
ha risvegliato vecchie passioni
e trovato nuovi fan, e Luc Me-
renda. Il bel francese, arrivato
nei primi Anni 70 in Italia do-
po una carriera nelle arti mar-
ziali, se la ride da Montpellier
dove vive adesso: «Di nuovo di-
vo? Beh, meglio tardi che mai,
ma fa sempre piacere. In fin
dei conti ero arrivato in Italia
dopo un film con Alain Delon (
Sole rosso, ndr.) che non mi
era piaciuto, così come non mi
era stato troppo simpatico De-
lon. Qui ho iniziato con un we-
stern diretto e interpretato da

uno stuntman, Alfio Caltabia-
no, che mi scelse perché sape-
vo cadere come lui, mi conside-
rava un fratello minore».
Poi è diventato poliziotto...
«Sì, e questo è dovuto soprat-
tutto a quel genio di Luciano
Martino, il produttore che era
il compagno proprio della Fe-
nech. Lui faceva dei polizie-
schi che mi piacevano perchè
erano duri e raccontavano l'Ita-
lia di quegli anni. La polizia ac-
cusa: il servizio segreto uccide è
il primo film in cui si parla di
golpisti nei servizi segreti: e co-
me sappiamo forse quella fu la
piaga più tremenda del vostro
paese in quegli anni».
Lei non andava troppo per il
sottile, nella scelta dei ruoli.
«Mi piacevano i film in cui si
raccontava quello che leggevo
sui giornali. La città è sconvol-
ta, ad esempio, parla dei rapi-
menti di bambini e di come le
loro famiglie, a volte, ci specu-
lassero. Il poliziotto è marcio

racconta un poliziotto corrot-
to. E di Fernando Di Leo, altro
grande amico: il titolo creò tan-
ti problemi al film ma lui non
volle cambiarlo e io ero d'ac-
cordo. Italia ultimo atto, un an-
no prima del rapimento Moro
racconta di un gruppo di estre-
misti che rapisce un ministro e
causa un colpo di stato. Un
film duro, disturbante. Mi pia-
cevano quei film, mi sembrava
un modo per dire a tutti: atten-
ti, l'Italia è un bellissimo paese
ma è pieno di contraddizioni.
Se si tira troppo la corda può
succedere di tutto ».
Quando la stagione del poli-
ziesco è finita ha iniziato a fa-
re altro.
«Se vuoi essere un attore non de-
vi essere prigioniero di un ruo-
lo. Così quando Tinto Brass mi
proposeAction! storia di un atto-
re che vuole cambiare e si trova
nelle mani di un regista di film
hard, non ho esitato. Brass era
un grande intellettuale, un ge-
nio, ma aveva avuto un sacco di

problemi con Caligola, che gli
fu sottratto dal produttore ame-
ricano Bob Guccione, e aveva
deciso di prodursi da solo: quel
film è venuto fuori sgangherato
ma con dei momenti fortissimi:
Alberto Lupo che dice un sacco
di parolacce, Adriana Asti benzi-
naia ninfomane... Poteva esse-
re un film memorabile, ma for-
se Brass ha esagerato».
E poi la commedia.
«I film più belli sono quelli
con Paolo Villaggio, un talen-
to straordinario anche se una
persona spigolosa. In Super-
fan tozzi appaio in varie epo-
che come avversario del pove-
ro Fantozzi e Neri Parenti, ilre-
gista, mi diceva con grande
precisione quello che dovevo
fare. In I pompieri faccio il co-
mandante del glorioso corpo
dei pompieri canadesi e mi pre-
sento con la bandiera degli Sta-
ti Uniti... Va beh, sono detta-
gli, il regista Capitani diceva
che lo spettatore di quei film
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non si domandava se le bandie-
re fossero giuste e aveva ragio-
ne di certo lui».
Un film meno noto che ricor-
da con piacere?
«Duri a morire di Joe D'Amato
che poi diventerà il regista di
porno più famoso d'Italia. Ero
un mercenario che litiga con al-
tri mercenari. Giravamo a San-

to Domingo, un posto bellissi-
mo ma se la produzione non
ha soldi può diventare un incu-
bo. Mai visti tanti insetti, il sof-
fitto della mia stanza era uno
spettacolo da entomologo».
Perchè ha smesso?
«Io sono un orso, non mi piace-
va frequentare i colleghi, non fa-
cevo vita mondana. A un certo

punto mi sono stufato, ho volu-
to cambiare vita, sono diventa-
no antiquario. Però quando Eli
Roth, uno dei migliori registi
della nuova Hollywood, mi ha
proposto un cameo nel suo Ho-
stel ho accettato subito. E quan-
do torno in Italia, mi fanno sem-
pre un sacco di feste. Mara Ve-
nier, che ho incontrato per caso

quest'inverno a Roma durante
il premio Afrodite, mi ha abbrac-
ciato e baciato con lo stesso af-
fetto che aveva per me nel 1976
quando giravamo con Ugo To-
gnazzi Cattivi pensieri. Apropo-
sito, in quel film c'eravamo sia
io sia la Fenech. In tv potrebbe
davvero fare ilbotto...». —

RIPRoou➢oNE RISERVATA
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Zelig risorge sul web
Bisio: «Vogliamo sostenere gli artisti in difficoltà
Periodo choc, mia madre morta forse per il virus»

p
er Claudio Bisio que-
sta emergenza Coro-
navirus, ha voluto di-
re molte cose: stop
del suo lavoro, qua-

rantena, incertezza del futuro,
dolore e lutto. Ora ha voglia di
ripartire e ha detto subito sì
alla chiamata di «Zelig». Sa-
bato 3o maggio ci sarà la pri-
ma «Zelig Covid Edition» sul-
la piattaforma www.natli-
ve.it. Una vera diretta dalle 18
con la conduzione di Bisio-In-
contrada, coppia storica dello
show televisivo, e l'intervento
di numerosissimi comici che
realizzeranno un numero,
ciascuno dalla propria casa.
Scopo della serata: raccoglie-
re fondi per lavoratori dello
spettacolo in grave difficoltà
per via della pandemia.
Claudio, sabato sarà sul

palco dello storico locale di
cabaret. Perché?

«Per aiutare gli amici in dif-
ficoltà. Poi per un significato
forte: Giancarlo Bozzo, diret-
tore artistico di Zelig, mi chia-
mò nell"86: quella sua prima
telefonata fu per inaugurare il
locale. Poi nel ̀96, la seconda
telefonata per chiedermi di
organizzare una serata per fe-
steggiare i 10 anni del locale,
con le telecamere: da lì nac-
que il programma tv "Zelig".
Infine un mese fa — e aveva lo
stesso tono di allora — per
dirmi: "Dobbiamo fare qual-

99
Erroil in Lombardia
Con mia sorella ho deciso
di non portare la mamma
in ospedale. Disastro in
Lombardia, troppi errori

cosa, qui è tutto fermo"».
Una sorta di destino che

deve compiersi...
«Io sono un po' spaventato

dal web, lo confesso. Ma sono
moderatamente ottimista. E
soprattutto ho sentito forte il
richiamo di rivedere tutti gli
amici di Zelig. Bozzo ha man-
dato un whatsapp a tutto il
gruppo di "Zelig" e in 24 ore
ha avuto 30o adesioni. A quel
punto ho chiamato io Vanessa
Incontrada: dai tempi di Zelig
in tv non abbiamo mai più la-
vorato insieme e quelle edi-
zioni sono rimaste nel cuore
di entrambi».
Quindi ora si riparte, a di-

stanza, con la nuova tecno-
logia, e la voglia di allora.

«Sì, io sarò allo Zelig di Mi-
lano da solo, senza pubblico.
Sarà brutto vedere i tavolini
vuoti, ma del resto è il virus
che è brutto. Vanessa è a casa
sua a Follonica: condurremo
insieme a distanza di 40o km,
così almeno non c'è neppure
la tentazione di sbaciucchiar-
ci. E poi via ai comici».
Potrebbe davvero nascere

qualcosa di nuovo...
«Esatto, non si sa mai... Ka-

tia e Valeria hanno detto sì se-
paratamente e io ho detto:
riuniamo la loro coppia che si
è sciolta io anni fa. Poi ci sarà
Marco Dalla Noce con la sua
Ferrari; Dario Vergassola che
rifarà le interviste alle ragaz-

ze; Ale e Franz; il Mago For-
rest; Christian De Sica, Enrico
Bertolino che recupera il mu-
ratore bergamasco; Geppi
Cucciari; Lella Costa, Cevoli
che fa l'assessore; Riccardo
Manera ch fa un virologo».
Rischio effetto nostalgia?
«Spero non troppo. Certo

sarà anche un po' una reu-
nion. Alla fine penso: se va
tutto male, ci siamo ritrovati e
abbiamo raccolto i fondi. Se
va bene, magari abbiamo tro-
vato un'altra via. Se sabato ri-
scoppia la scintilla ...».

Potreste rivedervi e ripen-
sare a Zelig-tv?

«Certo che mi piacerebbe
rivederli dal vivo... Io ho fatto
"Zelig" 15 anni: quando salgo
su un taxi in tutte le città di
Italia mi chiedono ancora di
"Zelig". Mi fa piacere che mi
identifichino con quel pro-
gramma. Quando ho smesso
pensavo che bisognasse pren-
dersi una pausa, ma direi che
8 anni di respiro sono tanti...
Il 3o maggio c'è anche la spe-
ranza che rinasca qualcosa, il
bisogno di capire se siamo
ancora capaci, se c'è la voglia
di stare insieme. Sarebbe bel-
lo riprendere a 63 anni....».
Com'è stato l'inizio del

suo lockdown?
«Stavo girando a Milano

una fiction tratta dal film Tut-
ta colpa di Freud. Ora chissà».
Come ha vissuto quelle

settimane chiuso in casa?
«Venivo da 2 anni molto in-

tensi, mi sono detto: ma sì
dai, sto in casa, c'è qui con me
anche mio figlio di 22 anni,
facciamo la pasta fatta in casa.
Dopo un paio di settimane ,
cominciava a pesarmi. Allora
ho fatto qualcosa sul web con
il mio vecchio amico Gigio Al-
berti. Poi stavo lavorando a
una sceneggiatura, ma non
avevo la testa sgombra per
scrivere, ho dovuto mollare».

Noia, tristezza, angoscia?
«Per me la pandemia è sta-

to un momento duro, perché
il 4 aprile è mancata mia
mamma. Aveva più di 90 anni
e non sapremo mai le cause
della morte. Non sappiamo se
c'entrasse il Covid oppure no.
Ma con mia sorella abbiamo
deciso di tenerla a casa e non
farla morire in ospedale. E
stata durissima, non abbiamo
ancora fatto il funerale. Dun-
que io come tanti altri ho dav-
vero toccato con mano quanto
sia stato tremendo questo Co-
ronavirus. E quanto sia stata
disastrosa la gestione in Lom-
bardia. Si può sbagliare al-
l'inizio quando non si capisce
la gravità, ma perservare nel-
l'errore no. Qui il governatore
Fontana e l'assessore Gallera
hanno perseverato e non rico-
nosciuto i troppi errori fatti.
Devono andare a casa».

Maria Volpe
© RIPRODUZIONE RISERVATA

5i►~~' ~ ~.J ~   ~
/cL i'r ru' ....ul \
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L'intervista
Il conduttore
e la maratona
con Incontrada
e 300 comici

Insieme
Claudio Bisio
e Vanessa
Incontrada
sul palco
di «Zelig»:
lo hanno
condotto dal
2004 al 2008

L'assessore
Paolo Cevoli
interpretò
Palmiro
Cangini,
assessore alle
«attività varie
ed eventuali»
di Roncofritto

Reunion
Katia Follesa
(a sinistra) e
Valeria Graci
erano le
stralunate
aspiranti Miss
Italia nel
2006

Sabato

• «Zelig Covid
Edition» sarà in
diretta
streaming
sabato 30 dalle
ore 18.00 su
www.natlive.it
e sulla pagina
facebook di
Zelig e Natlive

• Sí possono
già vedere
video di artisti
su

natliver.com.
Tutti gli artisti
che vorranno
aderire
potranno
scrivere a
zeligcovideditio
n@zeligmedia.i
t. Si può donare
al seguente
IBAN intestato
a Zelig Nuovo
Imaie IT 16 P
03075 02200
CC850084326
7 con la
causale: Zelig
Covid Edition

Sguardo Claudio Bisio, 63 anni, ha iniziato la sua carriera nello spettacolo negli anni Ottanta
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Valzer attorno a Conte 

Rai, Agcom e governo.
Sorpresa. C'è un asse
Franceschini-Renzi
Imminenti le dimissioni dell'amministratore
delegato della tv pubblica. La nuova
nomina ora spetta al Pd. E il M5s abbozza

La denuncia legale di Orfeo
Roma. L'anello più debole è anche il più for-

te, perché spezza la catena. E così Fabrizio Sali-
ni, amministratore delegato della Rai, nomina-
to dall'allora governo Lega-M5s a luglio 2018 e
fortemente sponsorizzato dai grillini, pensa di
dimettersi. L'annuncio po-
trebbe essere imminente,
"questione di poche settima-
ne". Lascia una Rai che chiu-
derà il bilancio senza fare uti-
li malgrado il copioso canone.
Sarebbe bizzarro se non
aspettasse nemmeno la fine
di giugno, e cioè il momento in
cui l'azienda dovrà presenta-
re palinsesti e bilancio, ma al-
cuni politici sostengono che
possa dimettersi persino prima. E infatti da bigua e duplice veste d'imprenditore e capo-
qualche giorno è cominciato il pissi pissi di po- bastone non riesce più tanto a imporre le cose

tere, le grandi manovre, il rimescolio a piene ai suoi ex schiavi-parlamentari. Il M5s, che si

mani della politica che da sempre tutto tiene in- rende all'incirca autonomo da Casaleggio ed
sieme: Rai e deleghe di governo, rimpasto e e ancora di gran lunga il primo partito rap-
nuovi equilibri nei rapporti tra Pd e M5s. E non presentato alla Camera e al Senato, tuttavia
è un caso che, nelle chiacchiere d'anticamera a non riesce più a imporsi sul Pd, che puntual-

Palazzo Chigi, i ministri del Pd se lo sono detti, mente gli rinfaccia disastri su tutta la linea. E

tra loro, che Matteo Renzi avrebbe graziato Al- infine Renzi, che minacciava di fare naufra-
fonso Bonafede in Senato anche per effetto di gare il governo da lui propiziato e fatto nasce-
un accordo sulla Rai. Renzi vuole contare, su re l'estate scorsa, ha riscoperto la dimensio-
tutto(e qualcosa ne sa il suo amicoeagentetele- ne antica della politica, l'equilibrismo, la
visivo Lucio Presta). Dunque è con Renzi che trattativa serrata, il baratto. E in questa gin-
negli ultimi giorni ha molto discusso Dario nastica, non a caso, si trova benissimo con

Franceschini, lui che nel contempo filava la la- Franceschini che la pratica da sempre, visto
na anche con Giuseppe Conte e Vincenzo Spa- che tra loro il doppio passo incrociato sulla
dafora, ministro dello Sport, ribattezzato il gril- Rai e un giro di valzer che si estende alla no-
lino dal volto umano, l'ex collaboratore di Fran- mina dell'Agcom (l'autorità andrà ad Anto-
cesco Rutelli. Spadafora è considerato "un qua- nello Giacomelli, deputato amico di France-
si Pd", d'altra parte quando era ragazzo vide schini e ora benedetto anche da Renzi che
muoversi Walter Veltroni molto da vicino, e da prima aveva posto un veto sul suo nome). Ma
tempo a occuparsi di Rai ci prova gusto: riceve non solo. Ci sono pure le deleghe ancora va-
telefonate da manager e giornalisti, consiglia, la canti sulle Telecomunicazioni, al governo.
sera partecipa a feste e festicciole (pre-Covid): Tutto si tiene. Tutto è materia di scambio,
"Se non avessi fatto politica, sarei diventato un dentro, fuori, sopra e sotto la Rai.

presentatore tv". E allora è proprio con lui che Eppure la televisione di stato, oltre a essere
Renzi e Franceschini hanno concordato il pia- una terra di avventure per i politici italiani

no, malgrado l'altro grillino patito di nomine che di volta in volta si affacciano sul proscenio
pubbliche, cioè Stefano Buffagni, abbia manife- dichiarando di volerla liberare dal giogo dei

stato perplessità al punto da avere anche auspi- partiti (salvo fare esattamente l'opposto), è an-

sato che Salini resista ancora un po', quanto ba- che un'impresa che avrebbe - in teoria - il di-

sta per dare a Luigi Di Maio il tempo e il modo di ritto a essere ben amministrata. Non solo per-

studiare meglio le mosse, per difendere la posi- che e un patrimonio pubblico nazionale e una
zione del M5s. Ma Salini vuole lasciare adesso. risorsa culturale (mal impiegata), non solo
E ha fretta, pare. Infatti avrebbe ancora un anno perché potrebbe essere il volano dell'indu-
di contratto, ma sa che non sarà riconfermato, e stria audiovisiva italiana nel mondo, ma forse
se non vuole incappare nella perniciosa clauso- anche perché con i suoi circa tredicimila di-

la di "non competizione" - che gli impedirebbe pendenti - se non ben guidata - la Rai è anche
dono la Rai di andare a lavorare alla concor- soprattutto in potenza una bomba sociale ca-

renza, per esempio a Netflix - deve dimettersi il salas-in anticipo sulla scadenza. Ragione per la quale so) di Alitalia. E eeco e non vanno b
a tragedia 

ene. Il bi-attorno a lui, e sopra di lui, si è messo tutto in lancio del2020 potrebbe chiudersi senza utili,
moto. L'amministratore delegato lo sceglierà il o con un lieve disavanzo. Il management è in-
Pd con il benestare di Renzi e il silenzio assen cartato dall'incertezza politica, in azienda tut-so dei grillini (che intendono rifarsi, ma è cosa ti hanno paura di tutto e rimangono fermi perassai difficile, sul presidente della Rai, il leghi prudenza o opportunismo. Il piano industria-sta Marcello Foa). Si fanno tre nomi, per adesso, le sbandierato è ben lungi dal poter funziona-tre ipotesi tutte diverse: Paolo Del Brocco, diri re. "Si tira a campare", dice uno degli storici
gente Rai, la soluzione interna, garanzia di un giornalisti Rai. In un ambiente sospeso, in cui
patto allargato a Gianni Letta. Nicola Maccani- la litigiosità interna che contribuisce all'im-co, il manager di Sky che rappresenta la solu-
zione di mercato. E infine Fabio Vaccarono, passe, ed è effettopar  degli di appetitia  della politica,

l'amministratore delegato di Google Italia che hap portato anchea  nelle 
direzioni
  una serie giornalistiche,i nomine

molto piacerebbe (forse troppo) a Davide Casa- 
apicali, brano esserere sate et  tpiùdl

leggio, ma incredibilmente adesso piace poco 
che sembrano  state dettate più dall'esi-leggio,

Sopra e sotto la Rai

L'ad Salini sta per lasciare. Le
alternative del governo: Del

Brocco, Vaccarono e Maccanico

FABRIZIO SALINI 

(segue dalla prima pagina)

E insomma come sempre capita la Rai de-
scrive le scomposizioni e le ricomposizioni
del potere politico, rivela chi conta di più e
chi di meno. Casaleggio, che sempre prova a
infilarsi dovunque e da tutti riceve ancora te-
lefonate e richieste d'incontro, nella sua am-

genza di accontentare la logica spartitoria che
da coerenti scelte operative. E in alcuni casi,
addirittura, si è finiti alle carte bollate. A chi,
nelle settimane passate, gli chiedeva come an-
dassero le cose, Mario Orfeo, che si considera-
va demansionato (prima della nomina alla di-
rezione del Tg3) raccontava che "non solo ho
fatto causa all'azienda, ma anche a Salini per-
sonalmente". E del resto, pare che iniziative
legali simili siano state prese anche da altri,
da Franco Di Mare, Teresa De Santis, Monica
Maggioni... La soluzione di Salini, in genere, è
stata quella di promuovere e restituire incari-
chi a tutti (o a quasi tutti). Vuole andarsene, ed
evitare rogne. Difficile possa essere sostituito,
per solo un anno (i vertici aziendali scadono a
luglio 2020) e nelle condizioni appena descrit-
te, da un manager davvero competitivo sul
mercato dell'editoria televisiva. Chi vorrebbe
infilarsi in un pasticcio del genere, e senza
nemmeno una prospettiva lunga? Intanto, in
Parlamento e nei corridoi di Palazzo Chigi, c'è
chi sta compulsando la legge (di Renzi) che ha
ridisegnato il funzionamento della Rai, per
trovare il modo di licenziare il cda, il presi-
dente, e ricominciare approfittando dell'usci-
ta di Salmi: mandare via quel che resta della
Lega e del vecchio equilibrio gialloverde. Ma
non è evidentemente un progetto finalizzato al
rilancio dell'azienda. E' la solita vecchia sto-
ria che si ripete. Andrà avanti così, finché non
sarà tardi.

Salvatore Merlo
Valerio Valentini
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ASCOLTI

Serie

18,3%

101

4 m1n 323 mila spettatoil
L'Allieva 2 Rail

Intratten irnento
)

09. Ay
2 min 100 mila spettatori
Lìve - Non è la D'Urso Canale 5

Talk Show
4-10/

09,Zat JO

7' min 55 mila spettatorì
Che Tempo Che Fa Rai2

Ritaglio stampa ad uso esclusivo del destinatario, non riproducibile.

1
2
5
1
2
1

Quotidiano

Pag. 18



.

1

Data

Pagina

Foglio

26-05-2020
18ItalìaOggi

GOTV, la Fase 2 opportunità per la ripartenza
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GUIDA MANAGERIALE ALL'EMERGENZA VIRUS/II mercato secondo Nielsen, Upa, Fcp e Una

Pubblicità, i1 trimestre a -9,2%
Ripresa lenta. Sassoli de Bianchi: momento d'oro per tutti i media
DI CLAUDIO PLAZZOTTA

12020 chiuderà con investi-
menti in pubblicità in calo,
in doppia cifra, ma con un 1
davanti, secondo una dina-

mica che vedrà il primo seme-
stre in terreno
estremamente
negativo nel con-
fronto col 2019 (il
primo trimestre
mostra un -9,2%,
ma con aprile e
maggio il trend
peggiorerà),
mentre il secon-
do semestre do-
vrebbe attestarsi
a livelli analoghi
al periodo luglio-
dicembre 2019.
Naturalmen-

te, è presto per fare previsioni
puntuali, poiché, come spiega
Lorenzo Sassoli de Bianchi,
presidente di Upa (le principali
aziende che in-
vestono in pub-
blicità), «siamo
ancora in una
situazione di
prognosi riser-
vata, il paziente
è appena uscito
dalla terapia
intensiva». Tut-
tavia il mondo
della comunica-
zione, da Upa a
Fcp (Federazione
delle concessio-
narie di pubblici-
tà) fino a Una (le aziende della
comunicazione unite) concorda
con le parole di Alberto Dal
Sasso, ais managing director
di Nielsen, secondo cui «già in
maggio abbiamo segnali di ri-
presa: la settimana dall'I l al 17
maggio, per esempio, ha avuto
un +14% di spazi pubblicitari in
tv rispetto alla settimana prece-
dente, e un +50% di campagne
on air in radio. Noi siamo più
ottimisti rispetto alle previsioni
fatte da altri, in cui si parlava
di cali nell'anno superiori al
20%. Il 2020 in Italia chiuderà
in negativo, in doppia cifra ma
con un 1 davanti. Il secondo se-
mestre spero confermi i valori
degli investimenti pubblicitari
del secondo semestre 2019, e
comunque per le aziende sarà
necessario avere un bell'abbri-
vo per affrontare in 2021 che,
anche se dispari, andrà consi-
derato a tutti gli effetti un anno

pari visto che molti eventi spor-
tivi previsti nel 2020, dagli Eu-

ropei di calcio alle Olimpiadi,
sono slittati».

I dati di Nielsen del sin-
golo mese di marzo, in cui il
lockdown causa Covid-19 ha
impattato per 23 giorni, mo-

strano un calo
degli investimen-
ti pubblicitari
del 29% a quota
594,6 milioni di
euro rispetto agli
837,7 milioni del
2019. E, come an-
ticipa Dal Sasso,
«i dati di aprile,
quando arrive-
ranno, saranno
anche peggiori
perché in quel
caso il lockdown
ha riguardato

tutto il mese».
In marzo la radio ha perso il

41,6% delle pianificazioni (22,8
milioni di euro raccolti rispetto

ai 39 milioni del
marzo 2019), la
tv quasi il 31%,
i quotidiani il
34,1%, i perio-
dici il 31,5%, il
digital nel suo
complesso scen-
de del 19,2%. E
comunque l'Ita-
lia non è una ec-
cezione, poiché,
come indicano
i dati raccolti
da Nielsen, an-
che nel resto del

mondo la reazione al Covid-19
è analoga: gli investimenti pub-
blicitari in marzo arretrano del

32% a Hong Kong, del 31% a
Singapore, del 29% in Francia e
in Spagna, del 15% in Olanda.

«Importante sottolineare
che questa è una crisi ano-
mala, che ha colto tutti impre-
parati. Senza l'effetto Covid-19»,
dice Dal Sasso, «abbiamo sti-
mato che il mercato italiano in
marzo poteva crescere del 3%.
La ripresa, certo, sarà lenta.
Gli ascolti televisivi, cresciu-
ti tantissimo in marzo, sono
ora ritornati ai livelli pre-
lockdown, e rimarrà comun-
que uno squilibrio tra l'offerta
di audience che eccede la do-
manda e che quindi può cre-
are tensione sui prezzi della

pubblicità. Marzo, comunque,
non potrà essere preso come
benchmark per i prezzi della
pubblicità».
Parole di cauto ottimi-

smo pure da Sassoli de
Bianchi, che ad esempio pone
l'accento sul fatto che «in fase
di lockdown alcuni settori
completamente fermi come le
auto o la moda non hanno az-
zerato gli investimenti, ma li
hanno solo dimezzati. L'emer-
genza sanitaria è stata anche
un momento d'oro per tutti i
media in termini di audience,
e le aziende hanno avuto buo-
ne opportunità di investire sui
loro brand, sulle marche che
sono poi il nostro patrimonio,
vivono di emozioni, di ricordi,
e vengono indebolite dal silen-
zio. Oltretutto ci sono anche
incentivi e tax credit per gli
investimenti in pubblicità, for-
se non del tutto sufficienti, ma
che comunque serviranno ad
accelerare la ripresa. Certo, il
trend della pubblicità seguirà
quello dei consumi. E quindi,
per favorire la ripresa dei
consumi, servono iniezioni di
liquidità, bonus, casse integra-
zioni, tutte le cose promesse
ma che stanno ritardando».

Massimo Martellini, pre-
sidente di Fcp, ribadisce
come «il nostro sistema ab-

continua a pag. 19

bia rettö`1 7 Ÿ ' d n
le settima :; %:`.lockdown`
sono mai mari-cali informati
ne, comunicazione, possibilitiz
di parlare tra noi. E poi la rette-;
web ha superato lo stress test.,
Sarà necessario ampliare 1
politiche a sostegno della in
dustry della comunicazione nel
suo complesso, avere crediti di''
imposta più larghi e diffusi,
ricordano la funzione sociale
importantissima che l'infor,
orazione, la comunicazione 0.
l'intrattenimento hanno avute.
in queste settimane
Molto positivo Emanuele.

Nenna, presidente di Una
che punta su «una ripresa:
piuttosto veloce, e che dipen-á
derà molto pure da come noi',;
della industry della comuni
cazione sapremo presentarci-
come sistema, stimolando il
dialogo tra clienti, agenzie e
mezzi. L'emergenza sanitaria;
e stata una parentesi che si 
aperta e che ora si chiude, uii

periodo eccezionale. Ora guar-
diamo alla grande crescita che
ci aspetta nel 2021».

..~..:.,M. Riprodiníon e riservata_. E

Alberto Dal Sasso

Lorenzo Sassoli de Bianchi

Emanuele Nenna
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Marciti, itr te2ie in tempo reale

Così la raccolta sui diversi mezzi

STIMA DEL MERCATO
PUBBLICITARIO (DATI NETTI)

GENI
MAR.2019

GEN./
MAR.2020

VAR.

TOTALE PUBBLICITÀ (coN STIMA DIGITAL orT +ALTRI) 2.122.582 1.928.292 -9,2

QUOTIDIANI 1 122.179 100.173 -18,0

PERIODICI 1 71.806 56.606 -21,2

TV 2 944.784 846.002 -10,5

GO TV 3.875 2.290

RADIO 3 94.939 86.455 -8,9

DIGITAL 760.740 745.418 -2,0

DIGITAL (FCP-ASSOINTERNET)' 100.524 94.873 -5,6

DIGITAL (coNorr+ALTRO 660.216 650.545 -1,5

OUTDOOR 5 18.867 14.611 -22,6

TRANSIT 29.991 20.922 -30,2

CINEMA 6.615 4.058 *

DIRECT MAIL 68.787 51.759 -24,8

L'Anie,ersel rfrirnénte> quellodeimessrrilevatidaNcel.renadeeeezianedw iQuatidiin , doesenautrl:z-.ati.i dati FCR4S°SO-
çiUOTmTANT solo per le tipologie, I ocals„ Rubricata e Di Servizio e delle Radio dove Foaa utiliaaati i dati .FCP-ASSQRADTO solo.
per lo tipologia Extra Tabellare (comprensiva ,.a.).
Le elabora-roni son ffet-tuate con il contributo d' FCP 4SSOQUOTIDIANI e FCP -ASSOP rLRlODICT_

Per i dati dei Quotidiani. Commerciale Locale, Rubric-ata e Di .Servizio lafo nte-e FCP-ASS"OÇdUOTIDLANT
aII date comprende le emittenti Generalister Digitali e Satellitari
s Le da borcwioni sonof%ttuate con il contributo di FCP 4SSOR.4DLO
' Le elabora.-rioni sono elfettuate con il contributo di FCP ASSOTNTFRNET
s Le elabar - . aOh!) àttuat n iI contributo di AUDIOUTDOOR
* Data non omogeneo,  nurrzó 2020 rmn disponibile

Copyright OO 2020 Th . Ni:elsen Conipan Orto S.r.l.

Massimo Martellini

Marketing
CULTO'  

Pubblieità, il trimestre a -e>,`b%
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Instant marketing e brancl copre fc. cilitatori: ecco cosa consigliano Wpp, McCann, Testa e GroupM

Marchi, strategie in tempo realeg
Lo stile per comunicare? E questione di realismo magico

DI MARCO A. CAPISANI 

I
l mercato pubblicitario
continuerà a procedere a
doppia velocità, in moda-
lità accelera-rallenta per

tutto l'anno in
corso. Saltano
le stagionali-
tà, con la Serie
A giocata tra
giugno e lu-
glio, e il 2021
diventa un
anno pari, che
tradizional-
mente ospita
grandi eventi  

SIMONA MAGGINI
(country manager Wpp e
ceo Vmly&r): in questi ulti-
mi mesi le aziende hanno sa-
puto, dal punto di vista della
comunicazione, compiere uno

scatto propositivo in
avanti, nonostante la
crisi. Pur nel rispet-
to della situazione e
con cautela, bisogna
continuare a mante-
nere questa capacità
di azione ed essere
esplorativi. E l'uni-
co modo per trovare
la strada che ci farà
convivere con scena-
ri in periodica evo-
luzione. L'approccio

dell'instant marketing è quello
che meglio permette di essere
flessibili, anche se bisogna fare
prima lavori più attenti di ana-
lisi del mercato. In
quest'ottica di ela-
sticità, peraltro, il
digitale aiuta. Si
tratta di un per-
corso importante
perché porta alla
scoperta del nuovo
ruolo dei cornu-
nicatori: quello di
essere i connettori
tra le marche, i con-
sumatori e gli altri
protagonisti della
società. Comunicazione in crisi?
Toccata dalla crisi, semmai, ma
la crisi ha ridato centralità alle
agenzie di comunicazione.

sportivi
leOlimpia 

come
di. 

Simona Maggini

Contattati da ItaliaOggi per
spiegare il mercato che sarà
alla luce dei nuovi dati Nielsen
sul primo trimestre, manager a
capo di grandi gruppi interna-
zionali, creativi e agenzie me-
dia suggeriscono di pianificare
le proprie campagne con coe-
renza nel lungo periodo, per
non perdere il contatto coi
consumatori, ma soprattutto
consigliano di verificare ogni
settimana che messaggi e stili
pubblicitari siano in linea con
il comportamento di clienti
che devono ancora tornare
alla normalità. Focus quindi
sull'instant marketing, che
si basa sulle risposte imme-
diate da parte dei brand ai
cambiamenti della società, e
su strategie «di scopo», ossia
pianificazioni che spieghino
come quella marca può faci-
litare la vita della clientela. Il
tutto raccontato con un tocco
di realismo magico.

DANIELE COBIANCHI
(ceo & chairman di McCann
Worldgroup Italy): la comuni-
cazione dei prossimi mesi deve

posizionare i brand in un'ottica
di servizio a beneficio dei clienti.
I marchi devono spiegare chia-
ramente perché
sono rilevanti nel-
la loro vita, quale
è il loro purpose
sul mercato (iI
loro scopo più alto,
ndr). Non basta
dire: andrà tutto
bene; occorre rac-
contare l'azienda,
quello che fa e la
sua sostenibili-
tà. Cerchiamo di Nicola
passare dagli an-
nunci alle azioni, solo allora un
consumatore sceglierà con con-
vinzione la sua marca. Se poi il
marchio trasmette i suoi princi-
pi, caratterizza di conseguenza
anche l'esperienza di acquisto
in negozio e lascerà all'ecom-

merce, che pure
ha conosciuto un
forte exploit, la
sola vendita dí
conmiodity (mer-
ci senza valore
aggiunto, ndr).
Solo quando ci
sarà un vaccino,
solo quando la
situazione sarà
normalizzata,
capiremo che
consumatore

sarà uscito da questa crisi. Nel
frattempo, meglio seguirne da
vicino l'evoluzione.

Daniele Cobianchi

NICOLA BELLI (consi-
gliere delegato del gruppo
Armando Testa): con la ripar-
tenza è come quando la safety
car della Formula 1 esce dalla

pista e ogni pilota può accele-
rare, facendo sua la sfida della
gara. Finora sono stati gli an-

nunci del governo
a dettare i ritmi
della vita socio-
economica e quin-
di della pubblicità.
Messo ogni marca
deve essere consa-
pevole e decidere
come riattivare la
domanda dei con-
sumi Ma, oltre a
quello che dico, è

Belli importante il come
lo dico. Per questo

credo che lo stile creativo più
adatto ai nostri giorni sia una
sorta di realismo magico. Co-
munico cose, fatti reali per es-
serevicini alle persone
ma testi, musiche, set
devono creare atmo-
sfere straordinarie.
Ennio Morricone inse-
gna. E se pure saremo
costretti a fermarci di
nuovo, il brand rimar-
rà comunque ancorato
alla realtà ma con un
pizzico di magia. Se in-
vece la ripartenza cor-
rerà veloce, torneremo
presto a parlare anche
di stile esperienziale, legato a
eventi d'intrattenimento o cul-
turali senza distinzioni.

LUCA VERGANI (ceo
Wavemaker, agenzia me-
dia di GroupM): il mercato
cambierà ancora, seguendo un
ritmo accelera e rallenta, se
per esempio si presenteranno
in autunno altri focolai di Co-
vid-19. In aggiunta, quest'anno,

dobbiamo dimenticarci le clas-
siche stagionalità: le insegne
che stanno riaprendo in queste
settimane dovranno gestire gli
investimenti anche in periodi
storicamente meno vivaci per
loro. E nel 2021 ci saranno gli
eventi sportivi posticipati dal
2020, un ulteriore elemento di
discontinuità. Ma chi ora sta
soffrendo ne uscirà addirittura
rafforzato, se avrà mantenuto
costante la sua comunicazione
durante la pandemia.A confer-
ma ci sono ricerche di economi-
sti che hanno analizzato casi di
crisi precedenti. In parallelo,
comunque, stiamo già vedendo
il ritorno in comunicazione dei
marchi principali. Dovremo,
però, essere pronti ad adatta-

re le strate-
gie al mutare
dei compor-
tamenti dei
consumatori.
Non è solo
una questio-
ne di prezzo.
Una casa au-
tomobilistica,
durante la
crisi finanzia-
ria del 2008
negli Stati

Uniti, ha capito che i mancati
acquisti non erano figli di prez-
zi eccessivi, bensì dei timori dei
consumatori americani di per-
dere il lavoro e non poter più
sostenere la spesa di un'auto;
ha quindi basato la sua campa-
gna di comunicazione sul reso
immediato, in caso di perdita
del posto. Così le vendite sono
tornate a crescere.

eRiproduztoire riseraata-11

Luca Vergavi

N'ardii. elrrde^ie in lenii. reale
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Tv: -10,5%. Sky -14,4%, Mediaset -11,6%,
La7 -8,5%, Rai -8%, Discovery -2,9%

DI CLAUDIO PLAZZOTTA

Il mezzo televisivo perde
il 10,5% degli investimenti
pubblicitari nel periodo gen-
naio-marzo nel raffronto con
il primo trimestre 2019. Si
scende a quota 846 milioni
di euro, con un -11,6% di Me-
diaset (454,8 milioni), e poi
il -8% Rai (192,7 milioni di
euro), -14,4% di Sky (102,7
milioni), -8,5% di La7 (38,9
milioni) e il gruppo Discove-
ry capace di contenere bene
i danni con un -2,9% com-
plessivo a quota 56,8 milioni
di euro di pubblicità raccolta
nel trimestre.
Ma è ovviamente il mese di marzo, quan-
do dal giorno 9 tutta l'Italia è entrata in
lockdown, quello che maggiormente im-
patta sui conti dei principali broadcaster.
Basti pensare che il mezzo W, in marzo,
scende del 31% rispetto allo stesso mese
del 2019. Da segnalare che molto spesso le
reti televisive, pure a fronte di un tracollo
degli investimenti pubblicitari, non hanno
ridotto in proporzione gli spazi concessi
agli investitori. Ad esempio, in marzo la
raccolta pubblicitaria di Sky è diminuita

Gli investimenti in televisione

GRUPPO
TELEVISIVO

TOTALE TV

Rai

Mediaset

La 7

Sky

Discovery

Fonte: Flafzarazto

RACCOLTA
GEN./MAR.
2019

RACCOLTA
GEN./MAR.
2020

VAR %

944.784 846.002 -10,5

209.430 192.722 -8,0

514.300 454.800 -11,6

42.541 38.934 -8,5

119.973 102.706 -14.4

58.540 56.840 -2,9

italia(7ggi su dati di m.ercato. Dati netti in migliaia di euro

del 38,5% rispetto al marzo 2019, ma gli
spazi dedicati agli spot sono scesi di appena
1'11%. Pure Mediaset, colpita da un -33,1%
di investimenti pubblicitari, ha ridotto gli
spazi di appena 1'11,8%. I canali della Rai
viaggiano a -27% di raccolta e -6,2% di spazi,
quelli di La7 giù del 21% nella raccolta e del
9,6% negli spazi. E, infine, quelli Discovery
lasciano sul campo il 16,6% degli investi-
menti pubblicitari, ma riducono gli spazi
concessi agli spot dell'8,2%.

©Riproduzione riservata --

MueLi, strategie in tempo reale
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P&G rimborsa il 50% dell'importo
speso per l'acquisto dei suoi prodotti
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Miliardari cc raccolta dei fondatori

Lagardere, entra
anche Arnault

U
n altro miliardario
per Lagardere. Ber-
nard Arnault, a
capo del colosso del

lusso Lvmh Moet Hennessy
Louis Vuitton, ha acquisito
tramite la holding Groupe
Arnault una quota di circa
un quarto del capitale di
Lagardere Capital & Mana-
gement, attraverso la quale
l'altro miliardario francese
Arnaud Lagardere con-
trolla il 7,26% del gruppo
media.
Arnault rileverà la quota

in Lcm a seguito di un au-
mento di capitale e un acqui-
sto di azioni.

«I gruppi familiari guidati
da Bernard Arnault e Ar-
naud Lagardere agiranno di
concerto per quanto riguar-
da Sca Lagardere», hanno
affermato le società in una
nota senza fornire dettagli
finanziari, aggiungendo che
l'accordo «rafforzerà la strut-
tura aziendale e le capacità
finanziarie di Lcm».

L'alleanza arriva nel mo-
mento in cui la famiglia
fondatrice di Lagardere sta
cercando di ottenere soste-

gno per tenere testa agli at-
tivisti presenti nel capitale.
All'inizio di maggio, gli azio-
nisti di Lagardere in occasio-
ne dell'assemblea generale,
hanno respinto tutte e 15 le
proposte avanzate dal gesto-
re di fondi Amber Capital, tra
cui il tentativo di un ribalto-
ne: il fondo aveva proposto la
sostituzione di tutti i membri
del consiglio di sorveglianza
di Lagardere.
Amber ha accumulato una

quota del 18% in Lagardere,
diventando il principale azio-
nista della società francese e
sta spingendo per migliorare
la performance dell'azienda.
Dopo la sconfitta ha dichiara-
to di voler restare nel capita-
le e magari di incrementare
la partecipazione.
Non è però l'unica noti-

zia di ieri che riguarda La-
gardere: Vincent Bollore
con Vivendi ha aumentato
la sua partecipazione a ol-
tre il 16% dall'il% che già
deteneva. Vivendi era già
il terzo maggiore azionista
dopo Amber e la Qatar In-
vestment Authority.
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Bloccato il rilascio dei canali in Liguria e Lazio

Tv locali, stop del Tar
Niente rottamazione entro il mese

DI ANDREA SECCHI

unto a favore delle
emittenti locali asse-
gnato dal Tribunale
amministrativo regio-

nale del Lazio: i giudici hanno
sospeso in via
cautelativa il rila-
scio obbligatorio
delle frequenze
previsto durante
questo mese nel-
le cosiddette aree
ristrette di Ligu-
ria e Lazio con
ricadute anche
su alcune parti
della Toscana.
Per ora quindi,
le emittenti che
hanno proposto
ricorso e che ap-
partengono all'associazione
Aeranti-Corallo, non saranno
costrette a lasciare i canali 51
e 53 in queste zone, in attesa
poi del giudizio di merito che è
stato fissato per il 17 giugno.

Il ricorso fa parte della presa
di posizione delle tv locali sulla
mancata emanazione da parte
del ministero dello sviluppo
economico delle norme che

Marco Rossignoli

quantificano gli indennizzi da
destinare a chi è obbligato a
lasciare le proprie frequenze
nel percorso di abbandono del-
la banda 700 per il suo utilizzo
nel 5G. In sostanza, nella road
map verso il giugno del 2022

sono previste
tappe intermedie
e una di queste è
appunto il rila-
scio dei diritti
d'uso su questa
porzione di spet-
tro. In partico-
lare, i canali in
questione devono
essere lasciati li-
beri per evitare
interferenze con
i paesi confinan-
ti proprio sul 5G.
Questa prima

area comprende la Liguria, le
province costiere della Toscana
e del Lazio, la parte nord della
Sardegna: tutte zone in cui le
trasmissioni potrebbero inter-
ferire con il 5G francese.
La legge di bilancio del 2018,

poi modificata da quella del
2019, prevedeva che il mini-
stero fissasse con un decreto i
criteri per gli indennizzi, cosa

che ancora non è avvenuta.
Nelle prime bozze del Decreto
Rilancio era in realtà prevista
una norma in materia, ma ha
avuto l'opposizione di tutte le
associazioni delle emittenti
locali che lamentavano che e
regole individuate avrebbero
lasciato a bocca asciutta la
maggior parte delle tv e alla
fine non è entrata.

Il risultato è che a cinque
giorni dal termine per il rilascio
le emittenti occupanti quelle
frequenze avrebbero dovuto
abbandonarle senza avere idea
dell'esistenza o meno di un in-
dennizzo.
Di qui i ricorsi di Rete Oro

(Lazio e Toscana), e delle Liguri
Telestar e Teleliguria (nessu-
na emittente nelle province
di Sassari e Oristano occupa
quei canali) assistite da Marco
Rossignoli che è anche coordi-
natore di Aeranti-Corallo per
«violazione delle norme di leg-
ge in materia» e «violazione del
principio del buon andamento
(comprensivo del principio di
ragionevolezza dell'azione am-
ministrativa) di cui all'articolo
97 della Costituzione».
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Stili d[ vita

Chat e serie tv
Ecco i ragazzi
della notte

di Ardone e Nadotti
a pagina 23

IL CASO

I ragazzi e le notti infinite
"Chat, video e serie tv
i nostri ritmi capovolti"

di Cristina Nadotti

ROMA — Ne hanno avuto un assag-
gio la settimana dopo la chiusura
delle scuole, quando non c'era
neanche l'impegno mattutino del-
la didattica a distanza. E anche
quando la sveglia ha ripreso a suo-
nare per le lezioni online, ormai il
gusto di trovarsi uno spazio pro-
prio di notte, spesso fino all'alba,
era diventato un'abitudine. Per
molti adolescenti il lockdown è
stato il mondo a gambe all'aria,
sotto ogni aspetto: e in questo ca-
povolgimento la notte è diventata
giorno.
Racconta Bruno, 15 anni, al se-

condo anno dell'Istituto Tecnico
Tecnologico Statale "Alessandro
Volta" di Perugia: «Di solito vado a
letto intorno alle 11, ma quando la
scuola ha chiuso ho cominciato a
fare le 2 del mattino per giocare
online e per chiacchierare con gli
amici. Una notte ci siamo accorti
che erano quasi le 4 e ci siamo det-
ti: "Meglio chiudere". E uno spazio
tutto nostro, in cui ci sentiamo più
liberi». I genitori tollerano: «C'è
un patto — dice Bruno — se la matti-
na mi alzo in orario per seguire le
lezioni e vado bene a scuola, non è
un problema». Claudio Gandolfo,
19 anni, studente al primo anno di
università a Bologna, conferma
che le nottate non hanno inciso
sulle attività quotidiane: «Non so-
no mai andato a dormire prima
delle 2 del mattino — spiega — ma
non sono rimasto a letto più a lun-
go di giorno: del resto, non poten-
do uscire o muoversi, c'era meno
stanchezza. Tuttavia le misure
contro il coronavirus hanno sol-
tanto enfatizzato un fenomeno

che per la nostra generazione è la
normalità, perché per noi su inter-
net c'è tutto, i contatti con le per-
sone, le videochiamate, i video da
guardare su YouTube o le serie tv
sulle piattaforme a pagamento.
Quando mettiamo le cuffie ci iso-
liamo da tutto il resto. O forse è
più corretto dire che entriamo nel
nostro mondo. Tanto che, per noi,
la vera fuga dalla realtà è stato
uscire per fare due passi».
Prima di sentire la versione di

Francesca, studentessa di terza
media a Roma, 14 anni, quella del-
la madre: «Un disastro! — dice — ha
scambiato la notte con il giorno. E
siccome io al mattino comunque
lavoro, non ce la faccio a starle die-
tro fino a tarda notte. Durante il
giorno mi sono ritrovata uno zom-
bie in giro per la casa, almeno
quando riuscivo a farla alzare». «È
bellissimo ascoltare la musica di
notte, quando nessuno entra in ca-
mera per dirti "fai questo, fai quel-
lo" — replica Francesca — mi metto
le cuffie e parlo con gli amici, guar-
do serie tv, sto sui social. Mamma
si lamenta continuamente, ma
molti genitori dei miei amici nean-
che se ne accorgono». Chi se ne ac-
corge, pensa a contromisure: «Per-
fino mio marito, che prima aveva
una certa tolleranza, adesso con-
viene che dovremmo mettere un
limite alle nottate di nostro figlio
attaccato ai videogiochi», dice
Barbara Merzi, madre di Giorgio,
che a 11 anni ha più che raddoppia-
to il tempo passato davanti a uno
schermo. «Sono liti continue, an-
che perché adesso che potrebbe
uscire non vuole farlo. All'inizio
siamo stati comprensivi, perché
di norma ha la giornata piena tra

scuola, sport e lezioni di musica:
la situazione era straordinaria e
aveva tanto tempo libero. Però
ora la questione è preoccupante,
perché è evidente che gli manca il
riposo, è nervoso perché dorme
poco, è una corda di violino».
«Non drammatizzerei un feno-

meno che ha riguardato anche
noi adulti — osserva Federico To-
nioni, psichiatra responsabile del
centro pediatrico per la dipenden-
za da internet al policlinico Ge-
melli di Roma — il coronavirus è
stato un evento unico e inatteso, è
normale che ciascuno abbia trova-
to il suo modo di viverlo. Per tutti
è stato fondamentale trovare un
momento di solitudine, per gli
adolescenti vivere di notte è servi-
to a ritrovare autonomia e indipen-
denza. Non li colpevolizzerei, an-
che perché sono davvero colpito
dal modo in cui i giovani si sono di-
mostrati responsabili, nella mag-
gior parte dei casi. E per riportarli
al ritmo giusto basterà qualche
giorno, come si fa con il jet lag».
Maria Angela Grassi, pedagogista
e presidente dell'Anpe, Associa-
zione nazionale pedagogisti italia-
ni, dà alcuni suggerimenti: «So-
prattutto nel primo periodo di loc-
kdown è stata sconvolta la routine
di tutti. Adesso sarà importante
tornare alla normalità gradata-
mente: intanto è opportuno co-
minciare a riprodurre gli orari di
vita precedenti, anche se non c'è
un impegno bisogna ripristinare
la sveglia al mattino. E mancata
tanto l'attività fisica, perciò, pur
se non possono riprendere gli alle-
namenti sportivi che facevano pri-
ma, sarebbe importante coinvol-
gerli in passeggiate o giochi all'a-
ria aperta».
©RIPRODUZIONE RISERVATA
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Lo psichiatra: "Non
drammatizziamo
un fenomeno

che ha riguardato
anche noi adulti: così

i giovani hanno trovato
la loro autonomia
e indipendenza"

I

La routine
Il lockdown ha sconvolto le
abitudini: consigliato tornare
a un'agenda quotidiana

La sveglia
Pur senza scuola, stabilire un
orario per alzarsi al mattino,
come per andare a lezione

L'attività fisica
Fissare un momento dedicato
all'allenamento, come se si
andasse in palestra

I numeri

6
Il tempo online

In Italia si passano
online 6 ore al
giorno, più del
doppio del tempo
speso davanti alla tv

50°ó
I videogiochi

Un italiano su 2 è un
utente di
videogiochi, l su 6
gioca in modalità
streaming live

z
Sullo smartphone

In media gli italiani
passano I ora e 51
minuti al giorno sui
social, 31 milioni lo
fanno sul telefonino

la Repubblica

Dies rofront del governo
sulla guardia civica
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La BBC estudia devolver su canal
joven a la televisión tradicional
BBC Three se convirtió en 2016 en un servicio exclusivo por Internet

TOM C. AVENDANO, Madrid
EI canal BBC Three siguió en
2016 el mismo camino que otras
tantas marcas destinadas al públì-
co joven: desapareció del mundo
analógico y se quedó únicamente
en Internet, donde costaría me-
nos dinero nutrir su programa-
ción. Al ser bajo demanda, al me-
nos no haría falta una parrilla de
24 horas todos los días, lo que su-
pondría unos 30 millones de li-
bras (33,5 millones de euros) al

año. Ahora, la corporación estu-
dia la posibilidad de hacer el cami-
no inverso y devolver la marca a
la televisión de toda la vida, don-
de le auguran una segunda vida
junto a los ohros canales de la ca-
dena pública británica. El panora-
ma televisivo cambia rápido y la
gota que ha colmado el vaso ha
sido el éxito de Normal People, la
serie que adapta la novela Gente
normal, de Sally Rooney, cuya emi-
sión terminó hace unos días yque

ha roto todo los récords de de-
manda del player de la BBC: 38
millones de solicitudes.
"Hemos aprendido", dijo el do-

mingo el director general de la
corporación, Tony Hall, en el pro-
grama de Andrew Marr en BBC
One. "Me parece totalmente co-
rrecto que una organización
aprenda. Sacamos BBC Three del
aire porque queríamos ahorrar di-
nero y porque pensamos que se-
ría posible lanzarlo como un ve-

hículo online, porque ahí es dón-
delba a estar su público. Ha sido
un fantástico éxito creativo". Por
un lado está el éxito de Normal
People (que debería llegar a Espa-
ña este verano), y por otro, el de la
primera temporada de Fleabag
en 2016. La conclusión parece ser
que los jóvenes ven la televisión
tradicional siempre y cuando la
programación sea correcta. A
cambio, tendrá que duplicar el
presupuesto del canal, que se ele-
vará al menos hasta los 60 millo-
nes de libras anuales (67 millones
de euros). "Hemos visto que tener
un canal lineal al lado de uno digi-
tal es una formula muy podero-
sa", completó Hall.

Como tantas otras empresas
mediáticas, la BBC ha sufrido se-
rias pérdidas en sus ingresos pu-
blicitarios como consecuencia de

la crisis deseneadenada por el
coronavirus. En su planificación
anual, publicada el pasado 20 de
mayo, calcula que solo durante la
reclusión ha perdido 125 millones
de libras (139 millones de euros),
y sumando. Sin embargo, en esa
misma planificación se nota que
la cadena ha puesto la juventud
como prioridad. Esto significa
más programas como Fleabag,
Normal People, Killing Eve (que
en España emiten TVE y HBO Es-
paña) y This Country, una teleco-
media sobre la vida en un peque-
ño pueblo rural en los Cotswolds.

Con esta realidad económica,
la prensa especializada alerta que
el regreso de BBC Three no tiene
por qué suponer una vuelta a su
propio canal. La BBC podría que-
rer combinarlo con BBC Four, su
canal especializado en arte.

PANTALLAS

'Ln dificil es que las cadenas se
atrevan y arriesguen eon mi perni'
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Australia hopes TV soap will counter
Chinese hold over Pacific neighbours
JAMIE SMYTH —SYDNEY

Australia will beam Neighbours, Master-
Chef and other popular television
shows into the Pacific in a soft power
push designed to counteract Chinese
influence in a region Canberra consid-
ers its own backyard.

The decision represents a change of
heart for the Liberal-National coalition
over using media and "soft diplomacy"
to expand its global influence. In 2014 it
terminated funding for the interna-
tional broadcasting contract of state
broadcaster ABC.
Diplomatic relations with China have

sunk to their lowest level in a generation
over Canberra's call for an inquiiy into
the origins of the coronavirus pan-
demic. Last. week Beijing said it would
implement punitive trade sanctions on
some agricultural goods.

From this week, up to 1,000 hours of
Australian commercial programming
will be made available free of charge to
Pacific broadcasters in seven nations
under a three-year scheme costing Can-
berra A:Wm ($11m).
The programming includes current

affairs show 60 Minutes and several real-
ity TV shows such as Border Security, a
show that takes viewers behind the
scenes of the nation's hardline customs
and immigration policies.
"Having the opportunity to watch the

same stories on our screens will only
deepen the connection with our Pacific
family," said Marise Payne, Australia's
foreign minister.

Australia and other western nations
are stepping up their diplomatic pres-
ence in the Pacific in response to Bei-
jing's soft power diplomacy in a poor
region that provides votes at the UN

and is a vital source of natural resources.
Jonathan Piyke, an analyst at Lowy

Institute, a think tank, said: "Canberra
has become increasingly alarmed at the
growing Chinese influence across the
Pacific."
During "culture wars" between con-

servatives and progressives, the govern-
ment imposed swingeing budget cuts on
the ABC, which reduced Australian pro-
gramming output and coverage in the
Pacific at a time when Chinese media
were expanding their presence.

Beijing has introduced study tours for
Pacific journalists and expanded state-
owned news media coverage through-
out the region.
In Australia it has paid for supple-

ments published in local newspapers
that are penned by the China Daily, the
Chinese Communist party's English-
language mouthpiece.

FINANCIAL TIMES
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Best Video Streaming Services:
Netflix, HBO Max, Disney Plus,
Hulu, Amazon, Apple TV Plus
By Todd Spangler

1

Neil Godwin/Future/Shutterstock

Consumers have never had more options for streaming entertainment

directly to their TVs, smartphones or computers. Which video streaming

services are the best?

Players jostling for share in the crowded subscription-video landscape

include Netflix, Disney’s Disney Plus and Hulu, Amazon Prime Video,

Apple TV Plus, and (starting this week) HBO Max.

Which of these is the “best” SVOD service, of course, is a subjective

question. It boils down to a combination of content lineup, price, and

features — and your mileage will vary. Here are our picks for the top choices

among the major providers, with more discussion and detailed info below.

Best Service Overall: Netflix

Best Service for Families: Disney Plus

Best Service for Movie Fans: HBO Max

MOST POPULAR
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Best Service for TV Fans: Hulu

Note that while we’ve focused on the most notable services, there are

dozens more streaming options available. Those range from channel-

oriented packages like CBS All Access, Showtime and Starz; free ad-

supported services like Pluto TV, Tubi, the Roku Channel and IMDb TV;

niche-oriented streamers like Crunchyroll, Acorn TV and Sundance Now;

and pay-TV replacements like Sling TV, YouTube TV and AT&T TV Now

(along with Hulu’s live TV tier).

ADVERTISEMENT

Related Stories

'Central Park' on Apple TV
Plus: TV Review

Entertainment Industry Execs
Discuss Thoughtful Audience
Engagement in the Variety
Streaming Room

Here’s a rundown of the content highlights, U.S. pricing, and availability of

the biggest players in the SVOD space today.

Netflix

Monthly price: $8.99 for single non-HD stream; $12.99 for two HD

streams; $15.99 for four HD/Ultra HD streams

Availability: Worldwide

Key Content: The current category leader — with 183 million subscribers

worldwide as of Q1 2020 — has increasingly shifted spending on original

shows and movies: In 2019 alone, it released a whopping 371 original titles.

Netflix’s multibillion-dollar content strategy is to have something for

everyone, across drama, comedy, action, stand-up, reality, documentaries,

and kids and family. Top shows include “Stranger Things,” “The Witcher,”

“Ozark” and “The Umbrella Academy,” with more recent hits including

“Tiger King,” Mark Wahlberg-starrer “Spenser Confidential,” dating show

“Love Is Blind” and animated movie “The Willoughbys.” It also features a

selection of popular licensed TV fare like “The Office” (for now), “Riverdale”

and “Avatar: The Last Airbender,” and movies including “Philadelphia,”

“Taxi Driver” and “Snowpiercer.” Netflix’s awards-contending original films

include “The Irishman,” “Marriage Story” and “Roma.”

Disney Plus

TV

100 Most-Watched TV Shows of
2019-20: Winners and Losers

TV

Why 'Batwoman' Star Ruby Rose
Left the CW Series

Sign Up for Variety Newsletters

Enter your email address SIGN UP
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Monthly Price: $6.99 per month (U.S.)

Availability: U.S., U.K., Ireland, Germany, France, Italy, Spain, Austria,

Switzerland, Australia, New Zealand, India

Key Content: The streaming service positioned as a must-have for families

wins points for its relatively low price point. Disney Plus packs in more than

500 movies, including recent releases and classics from Walt Disney

Studios, Pixar, Marvel, and Lucasfilm’s Star Wars franchise (including all

nine movies in the Skywalker saga), along with TV series, specials and

Disney-centric features. Recent additions include family favorites like

“Frozen 2,” Pixar’s “Onward” and “Fantastic Mr. Fox,” plus blockbusters

like “Black Panther” (with “Avengers: Endgame” set to arrive June 2020).

Its originals lineup has been less impressive, with Star Wars-set “The

Mandalorian” registering as Disney Plus’ undisputed breakout hit so far.

Coming this summer: Lin-Manuel Miranda’s “Hamilton” movie adaptation

of his musical.

HBO Max

Monthly Price: $14.99

Availability: U.S. (May 27)

Key Content: The super-size streamer — with a price higher than any of its

main competitors — bows with 10,000 hours of content, including over

2,000 feature films drawn from Warner Bros. and other studios. Those

include “Crazy Rich Asians,” “A Star Is Born” (2018), “Aquaman,” “Joker,”

“Suicide Squad,” “Wonder Woman,” “The Matrix,” “Casablanca” and “The

Wizard of Oz,” plus 20 films from iconic Japanese animation house Studio

Ghibli, including “Spirited Away” and “My Neighbor Totoro.” HBO Max is

also stocked with full seasons of past TV hits, including “Friends,” “The Big

Bang Theory,” “Doctor Who,” “Rick and Morty,” “Pretty Little Liars” and

“The Bachelor.” Family programming includes a wealth of “Sesame Street”

episodes.

Hulu

A Variety and iHeartRadio Podcast

3 / 8

    VARIETY.COM
Data

Pagina

Foglio

25-05-2020

1
2
5
1
2
1

Pag. 33



Monthly Price: $5.99 with ads; $11.99 no ads; SVOD plus live TV starting at

$54.99

Availability: U.S.

Key Content: Now controlled by Disney, Hulu provides an extensive lineup

of recent and older TV shows, boasting over 85,000 episodes in all,

including originals. Those include “Scandal,” “This Is Us,” “The Masked

Singer,” “ER,” “Killing Eve,” “The Good Doctor,” “Family Guy,” “Lost,”

“Brooklyn Nine-Nine, “Bob’s Burgers,” “9-1-1,” “Black-ish” and “Grown-

ish.” Originals include “Little Fires Everywhere,” “The Great,” “Pen15” and

“The Handmaid’s Tale,” plus FX’s “Mrs. America,” “Dave” and “It’s Always

Sunny in Philadelphia.”

ADVERTISEMENT

Amazon Prime Video

Price: $119 per year or $12.99 per month for Prime membership; $8.99 per

month for Prime Video standalone

Availability: Worldwide

Key Content: The ecommerce giant bundles in Prime Video as a benefit for

members of its free-shipping program — meaning its whole approach to

what it puts on the service to attract and retain viewers differs from other

subscription VODs. Amazon Studios has garnered buzz for a range of

original shows, including “Fleabag,” “The Marvelous Mrs. Maisel,”

“Transparent,” “Homecoming,” “Tom Clancy’s Jack Ryan” and Jordan

Peele’s Nazi-themed “Hunters.” It also has built up a stable of arthouse-

worthy original movies, including “Manchester by the Sea,” “The Big Sick,”

“Brittany Runs a Marathon” and “Blow the Man Down.” In addition, Prime

Video includes hundreds of licensed movies and TV shows, including

“Luther,” “Vikings,” “Orphan Black,” “Bridget Jones’ Diary” and “Dora the

Explorer.”

Apple TV Plus
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Monthly Price: $4.99; one year included free with purchase of Apple

devices

Availability: Worldwide

Key Content: With great fanfare and a slew of celebrity names attached to

its originals, the tech giant launched in November 2019 — for a monthly

price less than initially expected, and free for one year to anyone who

purchased an Apple device. But the content catalog on Apple TV Plus pales

in comparison to other SVOD offerings. Research indicates most Apple TV

Plus viewers aren’t paying for it. To really vie for subscriber dollars, Apple

will need to bulk up its content lineup (and it’s reportedly in talks to license

library material to do just that). The service’s originals, received to mixed

critical reception, include drama “The Morning Show” starring Jennifer

Aniston, Reese Witherspoon and Steve Carell; coming-of-age comedy

“Dickinson”; Jason Momoa-starrer “See”; M. Night Shyamalan’s thriller

“Servant”; “Oprah’s Book Club”; and Kumail Nanjiani and Emily V.

Gordon’s docu-series “Little America.”

Popular on Variety

1 COMMENTS

Want to read more articles like this one?

SUBSCRIBE TODAY

Sponsored Stories

'The Politician' Star Ben Platt Joins 'Variety Live!'

5 / 8

    VARIETY.COM
Data

Pagina

Foglio

25-05-2020

1
2
5
1
2
1

Pag. 35



M O R E  F R O M  V A R I E T Y

Investendo 250€ su

Amazon potrai avere

un'entrata fissa ogni
marketingiant.com

Azioni Juventus: Un

Investimento di 250€

Potrebbe Darti un…
investire in Juventus

Investi online su Amazon!

Lavorando da casa

potresti creare un
Migliore Investimento
Certificato

Azioni Amazon: ottimi

guadagni da casa con un

piccolo investimento!
Migliore Investimento
Certificato

Investendo 250€ su

Netflix potrai avere

un'entrata fissa ogni
marketingiant.com

Professionista? Con

Internet e telefono hai 4

corsi online accreditati…
Fastweb e UNIPRO

Riparti con Verti

RESTART! Puoi avere fino

a 60 giorni di Polizza…
Verti.it

Tu ci metti la tua energia,

noi ci mettiamo le offerte

E.ON Luce e Gas Insieme!
E.ON energia

Investire online in

Amazon! Con soli 200€

potresti avere una…
Migliore Investimento
Certificato

6 / 8

    VARIETY.COM
Data

Pagina

Foglio

25-05-2020

1
2
5
1
2
1

Pag. 36



Georgia Governor Releases Best Practices Protocols For Film and TV Sets

Formula E Driver Disqualified After Cheating in Virtual Race

Horror Movie ‘The Wretched’ Takes In $186,000 as Drive-In Theaters Gain Popularity

The Most Popular Show in Every State During Coronavirus Pandemic

7 / 8

    VARIETY.COM
Data

Pagina

Foglio

25-05-2020

1
2
5
1
2
1

Pag. 37



Leave a Reply

Comments are moderated. They may be edited for clarity and reprinting in whole or in part in Variety publications.

MORE FROM OUR BRANDS

Billionaire’s Beverly Hills Mansion Sells at 36% Discount, Highlighting Luxury Market Jitters

Ariana Grande Still Can’t ‘Break Free’ From Being a Renter

Enter your comment here...Enter your comment here...

Wochi

Wow, you really hate AppleTV+, huh?
No mention that Netflix, Amazon, Hulu and even the almighty HBO make duds too from
time to time. Just check RT for fact check.

REPLY Report comment

May 25, 2020 at 11:55 am
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Korean Box Office Has Yet To Find
Post-Coronavirus New Normal
By Sonia Kil

0

Courtesy of Fox

South Korean cinemas have reopened. But business is far from normal.

Nationwide box office over the weekend trickled in at just 7% of what it was

this time last year. And with Hollywood’s direct players and local

distributors reluctant to release big titles since the outbreak of coronavirus

in the country, screens have been filled with re-releases and small to mid-

sized foreign films.

Unusually, not a single Korean film appeared in the weekend’s top ten

chart.

American musical drama “The Greatest Showman” re-opened on Thursday

and took top spot, earning $205,600 over opening five days. Other re-

releases that appeared on the top ten spots include 2018’s action comedy

“The Hitman’s Bodyguard,” Makoto Shinkai’s Japanese animation

“Weathering with You,” and Chinese director Chen Kaige’s historical drama

“Farewell My Concubine.”

“The Platform,” which has been released on global streaming platform

Netflix, received a theatrical release on May 13 and has managed to earn
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$387,000 after two weekends. The only newcomers of the weekend,

French rom com “La Belle Epoque,” American war drama “The Last Full

Measure” opened in third and eighth, respectively.

ADVERTISEMENT

A couple of local mainstream films that had been scheduled for May

outings, including Sony and Kidari Entertainment’s “Innocence” and

Acemaker Movieworks’ “Intruder,” will now open in early June
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